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La Lega del Filo d’Oro da 60 anni ha come scopo l’assistenza, 
l’educazione, la riabilitazione, il recupero e la valorizzazione 
delle potenzialità residue e il sostegno alla ricerca della 
maggiore indipendenza possibile delle persone sordocieche e 
con pluridisabilità psicosensoriale.  

I valori che quotidianamente declina nelle sue attività sono: 
sensibilità, la passione, la competenza ed il metodo.
Il nostro modello di intervento prevede:

• Creazione di strutture specializzate 
• Formazione di operatori qualificati
• Ricerca e sperimentazione
• Collaborazioni con Enti  e Università italiane e straniere
• Sensibilizzazione delle Istituzioni e dell’opinione pubblica

Identità e valori



Dal 1964, siamo un punto di 

riferimento in Italia per l’assistenza, 

l’educazione, la riabilitazione, il 

recupero e la valorizzazione delle 

potenzialità residue e il sostegno 

alla ricerca della maggiore 

autonomia possibile delle persone 

con sordocecità e pluridisabilità 

psicosensoriale.

Un filo prezioso…



Oggi siamo una grande realtà che 

accompagna chi non vede e non sente 

nei loro percorsi preziosi oltre il buio e 

il silenzio.

Siamo nati grazie alla caparbietà di una donna 

sordocieca sostenuta da un giovane sacerdote 

e con l’aiuto di molti altri.

…che unisce chi non vede e 
non sente con il mondo esterno



Stare vicini a chi ha bisogno, 
certi che è sempre possibile 
fare qualcosa di concreto, 
grazie alla professionalità, all’esperienza 

accumulata e al coraggio di osare: questo 

è lo spirito che ci ha sempre contraddistinti 

e che desideriamo portare avanti.

«In futuro inseguiremo traguardi che al momento neppure riusciamo 

a immaginare, ma la base ideale e lo spirito rimarranno invariati.»

Rossano Bartoli - Presidente della Lega del Filo d’Oro



In caso di sordocecità in concomitanza 

con disabilità cognitiva o motoria si parla 

di pluridisabilità psicosensoriale. 

La sordocecità è una disabilità 

specifica unica poiché presenta 

entrambe i deficit: la mancanza 

congiunta (totale o parziale) della 

vista e dell’udito. 

I bisogni di chi non vede e non sente 
sono in continua evoluzione

così come aumenta il numero delle persone con 

disabilità gravi legate alla vista e all’udito che si rivolgono 

alla Lega del Filo d’Oro.

Il 19% degli utenti seguiti dai Servizi e 

dalle Sedi Territoriali (dati bilancio 

sociale 2024) sono persone 

sordocieche.

L’81% degli utenti seguiti dai Servizi e 

dalle Sedi Territoriali (dati bilancio sociale 

2024) sono persone con 

pluridisabilità. 



IL MODELLO D’INTERVENTO:
esperienza e vicinanza 

La Lega del Filo d’Oro è presente in Italia a livello nazionale in
undici regioni, con le strutture riabilitative e residenziali di Osimo
(AN), Lesmo (MB), Modena, Molfetta (BA) e Termini Imerese (PA) e
con le Sedi Territoriali di Padova, Roma, Napoli, Novara, Pisa e San
Benedetto dei Marsi.

Il cuore delle attività è a Osimo, dove operano il Centro di
Riabilitazione e il Centro Diagnostico. In questo Centro una équipe
interdisciplinare valuta le abilità residue della persona non vedente
priva di udito e definisce un programma di riabilitazione individuale
e personalizzato.

Il programma potrà essere proseguito nei Centri Residenziali o nei
Servizi Territoriali della Lega del Filo d’Oro oppure in famiglia.

Ogni persona assistita è seguita da due operatori.



persona al centro

professionisti
+20
Per ogni persona seguita 

la nostra équipe 

interdisciplinare lavora 

per costruire percorsi 

personalizzati.

Lo accogliamo creando le condizioni 

ideali per comunicare, interagire con 

l’ambiente circostante, sviluppare 

autonomia e sentirsi parte 

integrante della società.

operatori
+2

1

ogni ospite è unico
Ciascun ospite è seguito 

da più di due operatori

dedicati per garantire un 

supporto costante e 

mirato.

Tutte le famiglie

Crediamo fortemente nella famiglia come parte fondamentale del percorso oltre il buio e il silenzio. 

Valorizziamo il legame con il proprio caro, coinvolgendola attivamente nella riabilitazione e offrendo 

accoglienza, ascolto e supporto per costruire insieme un cammino su misura.



Il percorso verso l’autonomia, fuori 

dall’isolamento, inizia con una diagnosi 

approfondita da parte della nostra 

équipe interdisciplinare.

Questo primo passo consente 

di elaborare un piano 

educativo-riabilitativo completamente 

personalizzato, costruito sulle 

potenzialità residue, il contesto familiare, 

i bisogni e i desideri individuali.

Un progetto di vita che accompagna 

la persona dalla prima infanzia fino 

alla terza età, sostenendo ogni fase 

con strumenti adeguati, esperienza, 

dedizione e amore. 

Un percorso
su misura…

…lungo una vita intera



I numeri 2024

• 1271 persone sordocieche e pluriminorate 
psicosensoriali e le loro famiglie hanno ricevuto 
assistenza nelle sedi Lega del filo d’oro

• 662 volontari

• 774 dipendenti (>80% donne) per garantire 
l’intervento mirato ed individuale 

• Presenza in 11 regioni d’Italia

• 458.571 donatori (persone fisiche, aziende, 
fondazioni e istituzioni).



L’IMPATTO SULLE FAMIGLIE

71%
ha rafforzato

la capacità di

prendersi cura del 

proprio familiare

76%
si sente utile

al benessere del

proprio familiare

80%
ha più fiducia

nelle possibilità del 

proprio familiare

FONTE: “La valutazione economica degli impatti sociali della Lega del Filo d’Oro: un’analisi SROI”, C.Vurro e S. Romito; 2019



«All’inizio non sai nulla, ti 

senti perennemente 

inadeguato, qui ci hanno 

preso per mano e ci 

hanno insegnato tutto».

Mamma di Valentina

«Quando devi fare i conti 

con una disabilità del 

genere, è la vita di tutta la 

famiglia che deve cercare 

un’altra direzione: alla 

Lega del Filo d’Oro lo 

sanno. Senza la “Lega” 

non so che cosa sarebbe 

stato di noi».

Papà di Alberto



IL CENTRO NAZIONALE – UN POLO DI ALTA SPECIALIZZAZIONE 

È la riposta alle esigenze di oggi e di domani di tante persone sordocieche e con pluridisabilità psicosensoriale.



IL CENTRO NAZIONALE – UN POLO DI ALTA SPECIALIZZAZIONE 

30 marzo 2023 
Inaugurazione del Nuovo Centro Nazionale alla presenza del 

Presidente della Repubblica Sergio Mattarella



La Lega del Filo d’Oro è attualmente attiva in 11 regioni italiane: 

oltre ai 5 Centri Residenziali presenti a Osimo (AN), sede nazionale 

dell’Ente, Lesmo (MB), Modena, Molfetta (BA), Termini Imerese (PA) 

la Fondazione opera in altre 6 regioni attraverso le Sedi Territoriali.

Le Sedi Territoriali confermano la forte volontà di essere sempre più 

prossimi ai crescenti bisogni delle persone e delle famiglie, 

assicurando programmi personalizzati educativo-riabilitativi 

direttamente nei luoghi di vita quotidiana. 

Ogni Sede è opportunità di sviluppo e crescita della comunità e del 

territorio di riferimento. Nel corso degli anni la presenza sul territorio 

nazionale è cresciuta ed è aumentata la qualità dei servizi offerti.

Nel 2023 abbiamo attivato a San Benedetto dei Marsi in Abruzzo 

una nuova Sede presso la casa di Sabina Santilli e nel 2025 è prevista 

l’apertura di due nuove sedi territoriali in Calabria e in Sardegna.

Una rete di sostegno in continua crescita



«Quello che famiglie come la mia immaginano, è l’attuazione 

di un progetto di vita autonoma e dignitosa per i nostri figli.»

Daniele Orlandini, Presidente del Comitato dei Familiari 

Centri Residenziali: 
una Casa per la vita

Le famiglie possono affrontare 

con più serenità il “dopo di noi” 

grazie a servizi educativo-

riabilitativi personalizzati. 

Offriamo accoglienza 

permanente e percorsi continui 

mirati a sviluppare la maggiore 

autonomia possibile attraverso 

la vita quotidiana.



I Servizi e le Sedi Territoriali sono un 

ponte tra il programma educativo -

riabilitativo personalizzato elaborato 

al Centro Nazionale di Osimo e la sua 

attuazione nel contesto di 

provenienza.

Offrono un supporto concreto e 

continuo alle famiglie, favorendo 

l’inclusione scolastica, la 

collaborazione con le Istituzioni e 

molto altro, per garantire che 

nessuno si senta solo.

Servizi e Sedi Territoriali: 

sempre più vicini





SPOT TV CAMPAGNA 60°

https://youtu.be/_IPRWG520N0?si=c5z0MqlYxLZ1Xe7o
https://youtu.be/_IPRWG520N0?si=c5z0MqlYxLZ1Xe7o


LA CAMPAGNA DI SENSIBILIZZAZIONE



KEY MESSAGE

Insieme oltre il buio e il silenzio
La Lega del Filo d’Oro è in prima linea per abbattere le barriere 
che isolano le persone sordocieche e per garantire loro una vita 
piena di dignità e opportunità.
L’obiettivo è sensibilizzare quante più persone per costruire 
insieme una società più inclusiva, in cui ogni persona abbia il 
diritto di autodeterminarsi, vivere in autonomia e contribuire al 
progresso comune.

Accesso ai servizi essenziali
Ogni giorno, i familiari di persone sordocieche e con pluridisabilità 
psicosensoriale lottano contro barriere burocratiche e la 
mancanza di servizi adeguati.
Garantire loro accesso a cure specialistiche, supporto territoriale e 
libertà di scelta significa costruire una rete che dà forza e 
speranza.
Manifesto persone sordocieche | Lega Del Filo d'Oro

https://www.legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche


KEY MESSAGE

Risorse per la società

La sordocecità non limita il talento e il potenziale, ma le 
barriere culturali e strutturali sì.
Il diritto all’istruzione e al lavoro inclusivo sono 
fondamentali per trasformare sogni in realtà e permettere a 
ogni persona sordocieca di contribuire al progresso della 
società, diventandone una risorsa.

Un mondo senza barriere
L’accessibilità è il primo passo verso l’autonomia. Abbattere 
le barriere architettoniche, sensoriali e digitali significa 
permettere alle persone sordocieche di muoversi, 
comunicare e partecipare alla vita sociale.

Manifesto persone sordocieche | Lega Del Filo d'Oro

https://www.legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche


La Spring edition 2025: il tema di campagna

#vedereoltre



Gli obiettivi della challenge

Gli studenti e le studentesse dovranno utilizzare il proprio 
profilo Instagram per:

• aumentare la sensibilità verso il tema della sordocecità
• diffondere conoscenza e buone prassi utili per 

rapportarsi con persone con disabilità, in particolare con 
sordocecità contribuendo così a creare un mondo più 
inclusivo.



L’obiettivo specifico

Portare traffico (=visite) alla landing page del manifesto delle persone sordocieche: 
www.legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche

http://www.legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche
http://www.legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche
http://www.legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche
http://www.legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche
http://www.legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche


Quando? Il timing della competizione

La competizione sarà attiva su Instagram 
dal 24 Marzo al 14 Aprile 2025.

È richiesta l’iscrizione attraverso la compilazione del form di partecipazione
disponibile nella pagina dedicata all’iniziativa nel sito della SIM entro il 14 

aprile 2025.

https://www.simktg.it/attivita/education/marketing-for-good/


I risultati raggiunti

• 19 Atenei coinvolti

• 361 partecipanti

• 1.023 IG stories prodotte

• 4.989 visite uniche alla pagina 
del manifesto delle persone 
sordocieche

• 304.716 contatti 
potenzialmente raggiunti 
(reach)



Marketing for Good: top ambassador

Monia Melia 
Università di 

Catanzaro 

Veronica 
Marozzo 

Università di Messina

Michelle Bonera 
Università di Brescia

Riccardo Rialti
Università di Siena 

Michela Patrizi
Sapienza Università 

di Roma  

Agostino Vollero
Università di Salerno

Paola Signori
Università di 

Verona

Lucrezia Maria 
De Cosmo

Università di Bari



Dalla spring edition, open badge per i 
finalisti e i vincitori

Per i primi 30 
classificati, 

open badge con 
la certificazione 

digitale delle 
competenze



Marketing for Good activist: i 30 finalisti

• Stefano Catello Aprea,
• Antonella Arcuri, 
• Daniele Costabile, 
• Valentina Costantino, 
• Martina Gabriella 

Costanzo, 
• Federica Di Lenola, 
• Davide Facchin, 
• Francesca Fizzardi, 
• Chiara Fortunato, 
• Miriana Furio, 

• Aurora Gaetano, 
• Martina Gentile, 
• Antonio Guzzo, 
• Francesca Lambiase, 
• Eugenio Lepera, 
• Marilena Marrano, 
• Vincenzo Marrapodi, 
• Antonella Mastrodonato, 
• Alessia Maria Mazza, 
• Desideria Ornella 

Messina, 

• Ludovica Milan, 
• Chiara Minotti, 
• Maria Pia Ombrella, 
• Sofia Paonessa, 
• Greta Ruzzene,
• Lussj Sapienza, 
• Paola Schettini, 
• Martina Schipani, 
• Silvia Siciliano, 
• Fabiana Telese.



Alcuni esempi di IG stories (1/2)



Alcuni esempi di IG stories (2/2)



3a classificata

Alessia Maria Mazza
@cielogiallo

Università di Catanzaro

3



3a classificata - Alessia Maria Mazza



2a classificata

Chiara Fortunato
@chiara.fortunato
Università di Catanzaro

2



2a classificata – Chiara Fortunato



1a classificata

Antonella 
Mastrodonato
@_itsme.anto_
Università di Bari

1



1a classificata –
Antonella 

Mastrodonato



La Winter edition 2025: il tema di campagna

#vedereoltre



L’obiettivo della challenge

Sensibilizzare ulteriormente la comunità social e contribuire all’acquisto di visori 
per la stimolazione visiva.

Gli studenti e le studentesse dovranno utilizzare il proprio profilo Instagram per far 
conoscere ancora di più la mission della Lega del Filo d’Oro e, concretamente, 

sostenere l’acquisto di ausili (visori virtuali) per le attività di stimolazione 
sensoriale.

I visori saranno utilizzati sia per attività ludico-ricreative, sia per stimolare chi non vede e non sente, aiutando a 
rafforzare le abilità residue. L’esperienza ci dice che, quando le attività sono piacevoli, aumentano le probabilità 

di successo delle terapie proposte dai professionisti della Fondazione alle persone con sordocecità e 
pluridisabilità. In particolare, i beneficiari di questa iniziativa saranno le persone che possiedono anche solo un 

minimo residuo visivo.



VISORI = Tecnologie immersive per le persone con 

sordocecità e pluridisabilità:

✓ favoriscono apprendimento, autonomia e benessere;

✓ migliorano abilità cognitive, motorie, sociali e riducono ansia e stress;

✓ Costituiscono un’innovazione tecnologica che rappresenta un’opportunità di inclusione

La raccolta fondi si propone di acquistare una dotazione di visori per i Centri Residenziali e le Sedi 
Territoriali dell’Ente.

Visori: tra gli ausili tecnologici per le 
stimolazioni visive



• Alle persone con sordocecità e disabilità multiple ci lega la passione per andare
oltre l’isolamento, con impegno e competenza.

• Residuo visivo: da limite a possibilità.

• Con il supporto di educatori, psicologi, medici e terapisti della Lega del Filo
d’Oro - che costruiscono un percorso educativo-riabilitativo personalizzato - e
di chi contribuisce alla realizzazione delle attività possiamo raggiungere grandi
obiettivi. Insieme, chi non vede e non sente, può uscire dal buio e dal silenzio.

• È proprio così che si alimenta quel filo prezioso che unisce le persone
sordocieche al mondo esterno. Un filo di speranza a cui gli ospiti e le loro
famiglie si aggrappano, in un percorso sempre diverso, che stimola le abilità
cognitive, sensoriali e comunicative.

• INSIEME, per far uscire dall’isolamento chi non vede e non sente

Residui e potenzialità



Stimolazioni visive

La vista va allenata. E proprio da quel residuo penetra una luce di speranza che può portare al 
miglioramento della vita di chi non vede e non sente. 



Gli studenti e le studentesse dovranno utilizzare il proprio profilo Instagram per 
invitare i propri contatti a visitare la landing page

legadelfilodoro.it/it/vedere-oltre e supportare l’acquisto di ausili 
tecnologici (visori).

Obiettivo specifico della challenge



legadelfilodoro.it/it/vedere-oltre 

La landing page



Quando? Il timing della competizione

La competizione sarà attiva su Instagram 
dal 27 ottobre al 17 novembre 2025.

È richiesta l’iscrizione attraverso la compilazione del form di partecipazione
disponibile nella pagina dedicata all’iniziativa nel sito della SIM entro il 17 

novembre 2025.

https://www.simktg.it/attivita/education/marketing-for-good/

https://www.simktg.it/attivita/education/marketing-for-good/
https://www.simktg.it/attivita/education/marketing-for-good/
https://www.simktg.it/attivita/education/marketing-for-good/
https://www.simktg.it/attivita/education/marketing-for-good/
https://www.simktg.it/attivita/education/marketing-for-good/


W

I risultati raggiunti

• 19 Atenei coinvolti

• 409 partecipanti

• 1.190 IG stories prodotte

• 5.415 visite uniche alla pagina di 
crowdfunding per l’acquisto di 
visori

• 404.385 contatti 
potenzialmente raggiunti (reach)



Marketing for Good ambassador



Marketing for Good: top ambassador

Veronica Marozzo 
Università di Messina

Michelle Bonera 
Università di Brescia

Riccardo Rialti
Università di Siena 

Alessio Di Leo
Sapienza Università di 

Roma  

Fulvio Fortezza
Università di Ferrara

Paola Signori
Università di Verona

Sara Boccalini
Sapienza Università di 

Roma  

Sabrina Celestino
Università di Napoli  

Vanvitelli



Marketing for Good activist: i finalisti

• Nicolò Agosta
• Mariavanessa

Aiello 
• Jessica Laura 

Amico
• Gerardo Balzano
• Giada Bendoni
• Arianna Cammi
• Alessandro 

Cancino
• Bruno Duma
• Fabiana Forcina
• Cristiano 

Formisano
• Federica Di 

Lenola
• Eleonora Garau
• Antonio Giaccio
• Vincenzo Girletto
• Alessia Golino
• Asia Gussago
• Alessio Mancuso
• Arianna Mandelli
• Amalia Meo
• Elisa Murzilli
• Chiara Rastelli

• Gianluca Rastelli
• Luca Ricciardi
• Valerio Senia
• Martina Scutti
• Arianna Siciliani
• Elettra Tavella
• Claudia Tedesco
• Luana Trapasso
• Giada Valenti
• Marco Vitale



Alcuni esempi di IG stories (1/2)



Alcuni esempi di IG stories (2/2)



3a classificata

Martina Scutti
@martinascutti

Sapienza Università di 
Roma 

3



3a classificata – Martina Scutti



2a classificata

Elettra Tavella
@dollie.feelings
Università di Brescia

2



2a classificata – Elettra Tavella



1a classificata

Mariavanessa Aiello
@van3ssaaiello

Università di Catanzaro

1



1a classificata –
Mariavanessa Aiello



Un anno insieme alla Lega del Filo d’Oro

• 770 partecipanti

• 2.213 IG stories

• 30 Atenei coinvolti grazie ai SIM 
Marketing for Good Ambassador

• 10.404 visite uniche alla landing page 
delle campagne

• 709.101 contatti potenzialmente 
raggiunti (reach)



Working together for a better marketing
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