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Insieme oltre il buio e il silenzio

La Lega del Filo d'Oro da 60 anni ha come scopo I'assistenza,
’educazione, la riabilitazione, il recupero e la valorizzazione
delle potenzialita residue e il sostegno alla ricerca della
maggiore indipendenza possibile delle persone sordocieche e
con pluridisabilita psicosensoriale.

| valori che quotidianamente declina nelle sue attivita sono:
sensibilita, la passione, la competenza ed il metodo.

Il nostro modello di intervento prevede:

Creazione di strutture specializzate

Formazione di operatori qualificati

Ricerca e sperimentazione

Collaborazioni con Enti e Universita italiane e straniere
Sensibilizzazione delle Istituzioni e dell’opinione pubblica
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Dal 1964, siamo un punto di
riferimento in ltalia per I'assistenza,
'educazione, |a riabilitazione, il - g
recupero e la valorizzazione delle \’ " - :?
potenzialita residue e il sostegno ’ e
alla ricerca della maggiore i & ¥
autonomia possibile delle persone

con sordocecita e pluridisabilita
psicosensoriale.
lega del filo d’oro
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Siamo nati grazie alla caparbieta di una donna
sordocieca sostenuta da un giovane sacerdote
e con l'aiuto di molti altri.

Oggi siamo una grande realta che
accompagna chi non vede e non sente

nei loro percorsi preziosi oltre il buio e
Il silenzio.
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«In futuro inseguiremo traguardi che al momento neppure riusciamo
a immaginare, ma la base ideale e lo spirito rimarranno invariati.»

. . . y - ’
Rossano Bartoli - Presidente della Lega del Filo d’Oro lega del filo d'oro
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©  In caso di sordocecita in concomitanza
poiché presenta con disabilita cognitiva o motoria si parla
entrambe i deficit: |la mancanza di pluridisabilita psicosensoriale.
congiunta (totale o parziale) della

vista e dell’udito.

degli utenti seqguiti dai Servizi e L’81% degli utenti sequiti dai Servizi e
dalle Sedi Territoriali (dati bilancio dalle Sedi Territoriali (dati bilancio sociale
sociale 2024) 2024) sono persone con

pluridisabilita.




IL MODELLO D'INTERVENTO: D
esperienza e vicinanza

La Lega del Filo d'Oro e presente in ltalia a livello nazionale in
undici regioni, con le strutture riabilitative e residenziali di Osimo
(AN), Lesmo (MB), Modena, Molfetta (BA) e Termini Imerese (PA) e
con le Sedi Territoriali di Padova, Roma, Napoli, Novara, Pisa e San
Benedetto dei Marsi.

Il cuore delle attivita € a Osimo, dove operano il Centro di
Riabilitazione e il Centro Diagnostico. In questo Centro una équipe
interdisciplinare valuta le abilita residue della persona non vedente
priva di udito e definisce un programma di riabilitazione individuale
e personalizzato.

Il programma potra essere proseguito nei Centri Residenziali o nei
Servizi Territoriali della Lega del Filo d’'Oro oppure in famiglia.

Ogni persona assistita e seguita da due operatori.




persona al centro
»

professionisti

Per ogni persona seguita

la nostra équipe ogni Osplte e UNICO
interdisciplinare Iavc?ra Lo accogliamo creando le condizioni
per costru_lre percorsi ideali per comunicare, interagire con
personalizzati. I'ambiente circostante, sviluppare

autonomia e sentirsi parte
integrante della societa.

Tutte le famiglie

operatori

Ciascun ospite € seguito
da piu di due operatori
dedicati per garantire un
supporto costante e
mirato.

Crediamo fortemente nella famiglia come parte fondamentale del percorso oltre il buio e il silenzio.

Valorizziamo il legame con il proprio caro, coinvolgendola attivamente nella riabilitazione e offrendo
accoglienza, ascolto e supporto per costruire insieme un cammino su misura.




Il percorso verso 'autonomia, fuori
dall'isolamento, inizia con una diagnosi

approfondita da parte della nostra
equipe interdisciplinare.

Questo primo passo consente

di elaborare un piano

educativo-riabilitativo completamente

personalizzato, costruito sulle

potenzialita residue, il contesto familiare,

| bisogni e | desideri individuali.

Un progetto di vita che accompagna

la persona dalla prima infanzia fino

alla terza eta, sostenendo ogni fase 0000

con strumenti adeguati, esperienza, - Iu ngo una vita inte ra 00000

dedizione e amore.




I nu meri 2024 lega d.eT:iL: d'oro

Insieme oltre il buio e il silenzio

- 1271 persone sordocieche e pluriminorate

psicosensoriali e le loro famiglie hanno ricevuto
assistenza nelle sedi Lega del filo d’oro

° 662 volontari

e 774 dipendenti (>80% donne) per garantire
I'intervento mirato ed individuale

- Presenza in 11 regioni d’ltalia

° 458.571 donatori (persone fisiche, aziende,

fondazioni e istituzioni).




L'IMPATTO SULLE FAMIGLIE

1%

ha rafforzato
la capacita di

prendersi cura del

proprio familiare

76%

ha piu fiducia
nelle possibilita del
proprio familiare

S| sente utile
al benessere del
proprio familiare

FONTE: “La valutazione economica degli impatti sociali della Lega del Filo d’Oro: un’analisi SROI”, C.Vurro e S. Romito; 2019



«All'inizio non sai nulla, ti
senti perennemente
inadeguato, qui ci hanno
preso per mano € ci
hanno insegnato tutto».

Mamma di Valentina
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«Quando devifareic
con una disabilita del
genere, ¢ la vita di tu
famiglia che deve ce
un’altra direzione: all
Lega del Filo d’'Oro lo

sanno. Senza la “Lega”
non so che cosa sarebbe
stato di noi».

-~ PapadiAlberto

:



IL CENTRO NAZIONALE - UN POLO DI ALTA SPECIALIZZAZIONE  iega getfito aoro
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E la riposta alle esigenze di oggi e di domani di tante persone sordocieche e con pluridisabilita psicosensoriale.
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§ verso I'autonomia continua, un traguardo
alla volta, grazie alle attivita riabilitative.
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== , ' Parco giochi
Piscine o Pelestrs } Aree esterne attrezzate.

Servizi educativo-riabilitativi e sanitari
Cuore del Centro Nazionale e fulcro

delle principali attivita educativo-riabilitative
e delle visite mediche specialistiche.

—

Acqua e aria diventano importanti alleate nella
stimolazione al movimento, per migliorare
I'equilibrio, 'orientamento e la coordinazione
per tutti gli ospiti con difficolta motorie.




IL CENTRO NAZIONALE - UN POLO DI ALTA SPECIALIZZAZIONE  iega detito doro
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30 marzo 2023

Inaugurazione del Nuovo Centro Nazionale alla presenza del
Presidente della Repubblica Sergio Mattarella




lega del filo d’oro

® Lesmo
Novara . @ Padova

® Modena
Pisa /[~ @ Osimo

- San Benedetto

) Rom a‘ dei Marsi

- @ Molfetta
) Napoli

® Termini Imerese

@ Sede legale / Centro Nazionale / ServizioTerritoriale

® Centro Residenziale/ Se

» SedeTerritoriale

rvizioTerritoriale

lega del filo d’'oro
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Una rete di sostegno in continua crescita

La Lega del Filo d’'Oro & attualmente attiva in 11 regioni italiane:
oltre ai 5 Centri Residenziali presenti a Osimo (AN), sede nazionale

dell’Ente, Lesmo (MB), Modena, Molfetta (BA), Termini Imerese (PA)

la Fondazione opera in altre 6 regioni attraverso le Sedi Territoriali.

Le Sedi Territoriali confermano la forte volonta di essere sempre piu
prossimi ai crescenti bisogni delle persone e delle famiglie,
assicurando  programmi personalizzati  educativo-riabilitativi

direttamente nei luoghi di vita quotidiana.

Ogni Sede e opportunita di sviluppo e crescita della comunita e del
territorio di riferimento. Nel corso degli anni la presenza sul territorio

nazionale € cresciuta ed € aumentata la qualita dei servizi offerti.

Nel 2023 abbiamo attivato a San Benedetto dei Marsi in Abruzzo
una nuova Sede presso la casa di Sabina Santilli e nel 2025 é previs

I'apertura di due nuove sedi territoriali in Calabria e in Sardegna.
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Le famiglie possono affrontare
con piu serenita il “dopo di noi”
grazie a servizi educativo-
riabilitativi personalizzati.

| Offriamo accoglienza

== permanente e percorsi continui
= mirati a sviluppare la maggiore
autonomia possibile attraverso
la vita quotidiana.

«Quello che famiglie come la mia immaginano, e l'attuazione
di un progetto di vita autonoma e dignitosa per i nostri figli.»
Daniele Orlandini, Presidente del Comitato dei Familiari




| Servizi e le Sedi Territoriali sono un
ponte tra il programma educativo -
riabilitativo personalizzato elaborato
al Centro Nazionale di Osimo e la sua
attuazione nel contesto di
provenienza.

Offrono un supporto concreto e
continuo alle famiglie, favorendo
I'inclusione scolastica, la
collaborazione con le Istituzioni e
molto altro, per garantire che
nessuno si senta solo.
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1964 -2024 60 ANNI DI STORIA

«60 anni NON SI FESTEGGIANO,
S| FANNO...INSIEME»

La Lega del Filo d’Oro si contraddistingue per essere una realta che mantiene le sue promesse.
Con concretezza, tenacia e passione da 60 anni aiuta le persone sordocieche ad andare oltre il
buio e il silenzio.

Questo il Leitmotiv che ci ha accompagnato nell’anno del 60°.
Traguardo importante ma anche momento di ripartenza per nuovi obiettivi



Da 60 anni, grazie al contributo di sostenitrici

e sostenitori la Lega del Filo d’Oro aiuta tante, ‘
persone sordocieche e con gravi disabilitaa \

uscire dal buio e dal silenzio. Scopri c@
possiamo continuare a farlo. Insieme.

Vai su 60insieme.it

£ del filo d’oro

Francesco 'ha visto.
Anchese non vede.

Da 60 anni, grazie al contributo di sostenitrici
e sostenitori la Lega del Filo d’Oro aiuta tante
persone sordocieche e con gravi disabilita a
uscire dal buio e dal silenzio. Scopri come
possiamo continuare a farlo. Insieme.

Vai su 60insieme.it lega del filo d’'oro

SPOT TV CAMPAGNA 60:

Benedettatha sentito.

Anche se non senie.

Da 60 anni, grazie al contributo di sostenitrici

e sostenitori la Lega del Filo d’Oro aiuta tante

persone sordocieche e con gravi disabilita a

uscire dal buio e dal silenzio. Scopri come

possiamo continuare a farlo. Insieme. I

Vai su 60insieme.it lega del filo d’oro

&



https://youtu.be/_IPRWG520N0?si=c5z0MqlYxLZ1Xe7o
https://youtu.be/_IPRWG520N0?si=c5z0MqlYxLZ1Xe7o




KEY MESSAGE egadul i dorg

Insieme oltre il buio e il silenzio

La Lega del Filo d’Oro € in prima linea per abbattere le barriere
che isolano le persone sordocieche e per garantire loro una vita
piena di dignita e opportunita.

L' obiettivo e sensibilizzare quante piu persone per costruire
insieme una societa piu inclusiva, in cui ogni persona abbia il
diritto di autodeterminarsi, vivere in autonomia e contribuire al
progresso comune.

Accesso ai servizi essenziali
Ogni giorno, i familiari di persone sordocieche e con pluridisabilita
psicosensoriale lottano contro barriere burocratiche e la
mancanza di servizi adeguati.

Garantire loro accesso a cure specialistiche, supporto territoriale e
liberta di scelta significa costruire una rete che da forza e
speranza.

Manifesto persone sordocieche | Lega Del Filo d'Oro



https://www.legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche

KEY MESSAGE fpnind e e

Insieme oltre il buio e il silenzio

Risorse per la societa

_a sordocecita non limita il talento e il potenziale, ma le
parriere culturali e strutturali si.

| diritto all'istruzione e al lavoro inclusivo sono
fondamentali per trasformare sogni in realta e permettere a

ogni persona sordocieca di contribuire al progresso della
societa, diventandone una risorsa.

Un mondo senza barriere
L’accessibilita e il primo passo verso 'autonomia. Abbattere
le barriere architettoniche, sensoriali e digitali significa

permettere alle persone sordocieche di muoversi,

comunicare e partecipare alla vita sociale.

Manifesto persone sordocieche | Lega Del Filo d'Oro



https://www.legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche

MARKETING FOR GOOD

La Spring edition 2025: il tema di campagna

#vedereoltre

y



/[@ Gli obiettivi della challenge

MARKETING FOR GOOD

Gli studenti e le studentesse dovranno utilizzare il proprio
profilo Instagram per:

aumentare la sensibilita verso il tema della sordocecita
diffondere conoscenza e buone prassi utili per
rapportarsi con persone con disabilita, in particolare con

sordocecita contribuendo cosi a creare un mondo piu
inclusivo.
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MARKETl N G FO R GOO D Insieme oltre il buio e il silenzio

Portare traffico (=visite) alla landing page del manifesto delle persone sordocieche:
www.legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche

<SG 25 legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche w e

Chiedi aiuto Sostienici Conosci
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—Nelll M]‘ =
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barriere, oltre il buio s Cognome*
e il silenzio
| Py

Il tuo nome Il tuo cognome
E-mail * Telefono

Il tuo indirizzo ¢ Il tuo numero d

Ho letto e accetto la privacy policy

L
/ Y
Possiamél\: coltare “oltre”,
i 8
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Insieme oltre il buio e il silenzio Accesso ai servizi essenziali Risorse per la societa Un mondo senza barriere Manifesto Persone Sordocieche


http://www.legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche
http://www.legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche
http://www.legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche
http://www.legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche
http://www.legadelfilodoro.it/it/manifesto-persone-sordocieche
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MARKETING FOR GOOD

E richiesta l'iscrizione attraverso la compilazione del form di partecipazione

disponibile nella pagina dedicata all'iniziativa nel sito della SIM entro il 14
aprile 2025.

La competizione sara attiva su Instagram
dal 24 Marzo al 14 Aprile 2025.



https://www.simktg.it/attivita/education/marketing-for-good/

— SIM MARKETING FOR GOOD
. . . . m | l Spring edition
I rlsu Itatl raggl u ntl MARKETING FOR GOOD 24 marzo - 14 aprile 2025

304716
4989

e« 19 Atenei coinvolti

« 361 partecipanti
« 1.023 |G stories prodotte

« 4.989 visite uniche alla pagina
del manifesto delle persone

sordocieche 1 D 23
« 304.716 contatti S6 1

potenzialmente raggiunti

(reach) 19
ST

Insieme oltre il bulo ¢ il silenzi




ARKETING FOR GOOD

Monia Melia
Universita di
Catanzaro

Riccardo Rialti
Universita di Siena

Michela Patrizi

Sapienza Universita
di Roma

Agostino Vollero
Universita di Salerno
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— dIrKeting 1or GoOoa: top ambassador lega del filo d'oro
M Insieme oltre il buio e il silenzio
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Michelle Bonera
Universita di Brescia

Veronica

Marozzo
Universita di Messina

Paola Signori
Universita di
Verona

Lucrezia Maria

De Cosmo
Universita di Bari




@'/I i) Dalla spring edition open badge per i g
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MARKETING FOR GOOD MARKETING FOR GOOD
opéen badge con TOP 30 - BEST CONTENT TOP 10 - BEST CONTENT
P . CREATOR CREATOR
la certificazione
digitale delle
competenze
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MARKETING FOR GOOD

Antonella Arcuri,
Daniele Costabile,
Valentina Costantino,
Martina Gabriella
Costanzo,

~ederica Di Lenola,
Davide Facchin,
~rancesca Fizzardi,
Chiara Fortunato,
Miriana Furio,

Stefano Catello Aprea,

1 f’——ﬂ Marketing for Good activist:

Aurora Gaetano,
Martina Gentile,
Antonio Guzzo,
Francesca Lambiase,
FEugenio Lepera,
Marilena Marrano,
Vincenzo Marrapodi,
Antonella Mastrodonato,
Alessia Maria Mazza,
Desideria Ornella
Messina,

30 ﬁ na I iSti It?‘ga d}?:bi:: d’:zri'oo

Ludovica Milan,
Chiara Minotti,
Maria Pia Ombrella,
Sofia Paonessa,
Greta Ruzzene,
Lussj Sapienza,
Paola Schettini,
Martina Schipani,
Silvia Siciliano,
Fabiana Telese.




MARKETING FOR GOOD

Sai come interagire con
un persona 2

vedi una persona sordocieca
in difficolta,

La prendo per mano e la
guido

Chiedo se vuole aiuto e
aspetto la sua risposta

Mi rivolgo al suo
accompagnatore

Hai risposto bene?
Per scoprirlo®

2 Ncliccaqui!!

Rispondi a ludovicamilan... O v

Insieme Oltreg§ 8 <sett

POV
Vivi in un mondo
e

Non puoi vedere.
Non puoi sentire.

Come comunica una
persona

(7 Scoprilo quii

\\
| Rispondi a ludovicamilan... QO Vv

Alcuni esempi di |G stories (1/2)

ﬁ» nga@e!fi]odoro 6 sett

LE PERSONE SORDOCIECHE
ASCOLTANO CON IL CUORE,
PARLANO CON LE MANI

IL LINGUAGGIO TATTILE E LA LORO VOCE.

(2 Clicca qui Marketing

Rispondi a _.martina.gentile._...

~ Ogni sogno
Conta,
ogni voce

Merita ascolto

Esplora il manifesto,
Apri il link!

7 Bit.ly
1l loro Manifesto
inclusione,
ma per trasformare

queste parole

i ",bist‘,)gno

Rispondi a paolaschettini... O V

parla di sogni, diritri e

e SIM 5 sett lega d&fllo.a.oro

[ ——

NEL SILENZIO, C’E CHIASCOLTA

o &
Comugnue oggi hanno rimandato

di nuovo la visita per Leo.
Non ci sono strutture disponibili...

<
Ancora?? Ma é la terza volta

Non parla, non sente... ma aspetta

#SIM #Marketingforgood #Insiemeoltre

. —1
Fa male leggere questa cosa.. Y

Nessuno dovrebbe lottare per
avere 'essenziale
X~ i
Ricorda che non sei solo: la Lega
del Filo d'Oro unisce chi non pud
sentire 830p.m.

Vi

L MktgforGood@ ett | -
: Laenal,

@ SCOPRIDIPIU
L Hinsiemoltre

Sempre la stessa storia, sempre
piu stanchi

<
4
P b4
E capisce tutto v
-
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@

5 arketingforGood 7 sett

-

@legadelfilodoro >

#SIM

#MarketorGoo \

#Insiemeoltre

Per un mondo pitt inclusivo

@ BITLY

¥, Lecadeltiodoro 6 sett

MANI CHE RACCONTANO,
SORRISI CHE
COMPRENDONO

LA COMUNICAZIONE VA OLTRE LE PAROLE.

slegadelfilodoro
#SIM
#MarketingforGood
#Insiemeoltre

2 Clicca qui

Rispondi a _.martina.gentile._...

L'inclusione inizia da noi. Conoscere, capire,
supportare: sono tutti piccoli gesti che
cambiano vite. Insieme possiamo abbattere

ogni barriera.

Rispondi a greta_ruzzen

‘b Legadelfilodoro 7 sett - » -
"« 0SS 2 | N N i A Y. 1%

- JIAVICU 1| =
IL FUTURO ! {257
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or 5 lega del filo d'oro
r marketing (’ambldre

Scopri di piU cliccando sul link:

2 INFO

lega del filo d’oro

Insieme oltre il buio e il silenzio

Lo sapevi che...

In Italia vivono 1 89 000 persone sordocieche.

Cosa puo fare una persona sordocieca?
(@legadelfilodoro

® Viaggiare ® Studiare
O Usare il computer

® Comunicare @ Fare sport

Insieme, & possibile andare oltre i limiti.

#INSIEMEOLTRE

e MktgforGood 6 sett

2000
" ﬁ) XK
— lega del filo d'oro

MARKETING FOR GOOD

@legadelfilodoro

Un filo d'oro che unisce cuori,
dona voce e illumina vite
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Alcuni esempi di IG stories (2/2) g dn o s
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MARKETING FOR GOOD

MKTGFORGOOD 5 sett

) eee Legadelfilodoro 6 sett

lega del filo d'oro

INSIEME, OLTRE

\ HAI MAI / W/”“‘“’;/é

CONOSCIUTO
.. UNA PERSONA

Quello del’amore € un

#INSIEMEOLTRE

In un mondo digitale che riduce i

\'{fn PER CHI NON PUO VEDERE contatti, per alcuni il contatto é
: SORDOCIECA? NE SENTIRE, IL TATTO E LA I'unico modo di comunicare.
CHIAVE CHE APRE LE PORTE

Alla Lega del Filo d'Oro
la comunicazione
non ha limiti.

DELLA COMUNICAZIONE

Attraverso il Braille,
la LS. tattile e
altri strumenti

personalizzati chi

PER SAPERNE DI PIU

“sim

..C't UN Filo PREZiOSO non vede e non sente A : ’
Lt ) ) - legadelfilodoro
CHE Ci UNiSCE Quanto ne sai sul BRAILLE ? viene aiutato a & " c e

OQE Ll kel comunicare con il \\
7 sordocieche che utilizza una mondo. ' )
b o st . . ,\\\ i = - Quando le parole non si sentono e le
La ettura awiene con lindice della mmmmmm g immagini non si vedono, & il tocco che
ki #Insiemeoltre \\ i racconta le storie.

2 SCOPRIAMOLO INSIEME [ coommlos  CLICCAQUI , 2 TOCCA CON MANO

" Rispondi a francesea_lambiase... Rispondi a gegge_us ) Rispondi a valentinacostantino_... Rispondia facchinidavideG.o o Hinsie w@ -V Rispondi a stefano_aprea’2... (WA 74

@ Sordocec "\ dinsieméoiiraisl N 2ats Hinsiemeoltiel B Eai SI 7. ¥\ MktgforGood 6sett ;P ese

Q b4’~: e paro e | SenSOrlale Lo sapevi che... Le mie mani ascoltano,

Non seryono solo voce e udito per comunicare! S : Ma quindi... come ci si sente a . 3 o, [ il mio cuore vede
Le persone sordocieche utilizzano tanti modi per . ; non vedere ¢ a non sentire? 5 - . B :
esprimersi € connettersi con il mondo. Tra questi: ¢ A |

Con il sostegno degli educatori della Lega del Filo d’Oro. ogni
Cosa pud fare una persona sordocieca? piccolo gesto apre un mondo di possibilita per le persone con

disabilita plurime.

*1 chiudi gli occhi e tappati le orecchie,

S L legadeliiiodoro
Y rimani in silenzio per un minuto e cerca : : e
/ di percepire le emozioni che provi. ' - ® Viaggiare ® Studiare C....,.---... o A e o >>) A1 ——
/ s { \ P! AR (£’ Link al sito ufficiale
colore ai sogni di *2 muoviti lentamente attorno alla . O Usare il computer Sarricrs per n moedo pli amane.

f}o’e nero stanza, valuta se riesci ad orientarti (e
esadelfilodoro non barare!)
*3 prova a ricercare un oggetto per te Insieme, & possibile andare oltre i limiti.

#SIM #MarketingforGood #Insiemeoltre
@legadelfilodoro

® Comunicare @ Fare sport

importante all'interno della stanza o una
persona a te cara. H#INSIEMEOLTRE
\/ *4 Apri gli occhi e valuta dove sei :
/ ’ arrivato/a, e se hai trovato l'oggetto o la

persona.

Se hai fatto bene l'esperimento, anche solo pochi

7 : : : s 3
& BITLY minuti con vista e udito bloccati possono
= generare:
¢ L e
- Ansia e disorientamento
(Non sapere cosa intorno, dove ci si
Etu.loaapévi? trova o pericolo)
Clicea il link 1 3 ‘ - Sensazione di isolamento di
scoprire di g ketir ) g (L’assenz stimoli sensoriali puo far sentire I Una persona
fnwliﬁ g BN ti fuori” dal mondo). i B . -
= 7 p sordocieca* [N
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lega del filo d’oro
MARKET| N G FO R GOO D Insieme oltre il buio e il silenzio

32 classificata

Alessia Maria Mazza

@cielogiallo
Universita di Catanzaro




@'/I ii] 3aclassificata - Alessia Maria Mazza

MARKETING FOR GOOD

Esiste un linquaggio
che connette il mondo

tramite il tocco.

Abbattiamo le barriere per scoprirlo.

Per comunicare le persone sordocieche utilizzano il metodo
Malossi: esso consiste nel toccare e pizzicare le varie parti
delle falangi e del palmo, che corrispondono alle lettere
dell'alfabeto.

2> PER SAPERNE DI PIU CLICCA QUI

#3im ¢marketingforgood
tinsiemeoltre ®legadelfilodoro

lega del filo d’oro

Insieme oltre il buio e il silenzio

Esistono amori che
vedono oltre i limiti e

sentono oltre il silenzio.

Abbattiamo le barriere per scoprirli.

Ogni giorno, i familiari di persone sordocieche e con pluridisabilita
psicosensoriale sono costrette a lottare contro barriere fisiche e
burocratiche e la
mancanza di servizi adeguati.

2 PER SAPERNE DI PIU CLICCA QUI

#sim smarketingforgoed
tinsiemecltre ®legadeifilodore

o000 'Sii)'fl ==
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MARKETING FOR GOOD

lega del filo d'oro OR GOOD

Esistono sogni pronti
_asplendere e
illuminare il buio.

Abbattiamo le barriere per scoprirli.

La lotta per garantire |l diritto all'istruzione e al lavoro inclusivo
& necessaria per trasformare i sogni in realta delle persone
sordocieche e permettere che possano esprimere le loro
capacita al pari di tutti gli altri.

2> PER SAPERNE DI PIU CLICCA QUI

Esim Emarketingtorgood
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22 classificata

Chiara Fortunato

@chiara.fortunato
Universita di Catanzaro




MARKETING FOR GOOD

N &5

MARKETING FOR GOOD

Ogni gesto raceonta
una storia

La Lega del Filo d’Oro trasforma ogni locco in un invilo a scoprire
la forza della connessione edella solidarieta.

Insieme oltre le difficolta IR
con il linguaggio del tatto. >>) @ Leggi di piu

#SIM #MarketingforGood #Insiemeoltre

@legadelfilodoro
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22 classificata - Chiara Fortunato —— e e
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MARKETING FOR GOOD lega del filo d’'oro

Le mie mani ascoltano,
il mio cuore vede

Con il sostegno degli educatori della Lega del Filo d’Oro. ogni
piceolo gesto apre un mondo di possibilita per le persone con
disabilita plurime.

Impegnamoci ad abbattere ogni > NI . P
Gﬂrﬁen per un mondo piti umano. >) ¢ Link al sito ufficiale
#SIM #MarketingforGood #Insiemeoltre

‘ @legadelfilodoro

7 ©990
I T \ 5%,
— 3 LX)
MARKETING FOR GOOD lega del filo d'oro

Il filo che ci unisce non ha bisogno
né di occhi né di parole

Grazie al supportodella Lega del Filo d Oro. il percorso verso
Finclusione diventa un cammino condiviso.dove il sostegno di
professionisti e famiglie Lrasforma le sfide in opportunita.

Insieme, intrecciamo il filo . .

C dell'inclusione. >>) (2) Clicca qui
‘ #SIM #MarketingforGood #Insiemeoltre
@legadelfilodoro

Insieme oltre il buio e il silenzio

N & 5
= o000
MARKETING FOR GOOD lega del filo d'oro

Non serve vedere o sentire tutto
per capire davvero
La Lega del Filo d'Oro lavora per valorizzare le potenzialita delle

persone con sordocecita, offrendo un percorso personalizzato

che fala differenza ogni giorno.

1l mondo ha bisogno del tuo impegna e T,
per costruire :n I'ulnmlnc:sho. '>>) @ SCOpr‘l di piu

m

#SIM #MarketingforGood #Insimeoltre

@legadelfilodoro
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12 classificata

Antonella
Mastrodonato

@ itsme.anto
Universita di Bari
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MARKETING FOR GOOD

12 classificata -

Antonella
Mastrodonato

MARKETING FOR GOOD
BEST CONTENT
CREATOR

LA

“+ %% lega del filo d'oro

Per abbattere
. > g -
il silenzio #SIM
" #MarketingforGood
é) Bit.ly J #_tinfiemeoltre
@legadelfilodoro

Questa e la lettera dilLuca =88
un nome di fantasia, maluna storialvera,
- come tante.
& Con l'aiuto degli educatori, ha trovato
le parole periraccontarsi.
Ogni parolale uniponte,
ogni storiaje un’dirittojche/chiede
‘ difesserelascoltato.

™

lega del filo d’oro

Insieme oltre il buio e il silenzio




MARKETING FOR GOOD

La Winter edition 2025: il tema di campagna

#vedereoltre




@iV ) Lobiettivo dellachallenge ok

MARKETING FOR GOOD

Insieme oltre il buio e il silenzio

Sensibilizzare ulteriormente la comunita social e contribuire all’acquisto di visori
per la stimolazione visiva.

Gli studenti e le studentesse dovranno utilizzare il proprio profilo Instagram per far
conoscere ancora di piu la mission della Lega del Filo d'Oro e, concretamente,
sostenere I'acquisto di ausili (visori virtuali) per le attivita di stimolazione
sensoriale.

| visori saranno utilizzati sia per attivita ludico-ricreative, sia per stimolare chi non vede e non sente, aiutando a
rafforzare le abilita residue. LU'esperienza ci dice che, quando le attivita sono piacevoli, aumentano le probabilita
di successo delle terapie proposte dai professionisti della Fondazione alle persone con sordocecita e
pluridisabilita. In particolare, i beneficiari di questa iniziativa saranno le persone che possiedono anche solo un
minimo residuo visivo.



@V/I ﬁ] Visori: tra gli ausili tecnologici per le S5
stimolazioni visive

VISORI = Tecnologie immersive per le persone con
sordocecita e pluridisabilita:

v' favoriscono apprendimento, autonomia e benessere; . s ’ l‘

v" migliorano abilita cognitive, motorie, sociali e riducono ansia e stress;
v' Costituiscono un’innovazione tecnologica che rappresenta un’opportunita di inclusione

La raccolta fondi si propone di acquistare una dotazione di visori per i Centri Residenziali e le Sedi
Territoriali dell’Ente.



B T) Residui e potenzialit3

MARKETING FOR GOOD

Alle persone con sordocecita e disabilita multiple ci lega la passione per andare
oltre l'isolamento, con impegno e competenza.

Residuo visivo: da limite a possibilita.

Con il supporto di educatori, psicologi, medici e terapisti della Lega del Filo
d’Oro - che costruiscono un percorso educativo-riabilitativo personalizzato - e
di chi contribuisce alla realizzazione delle attivita possiamo raggiungere grandi
obiettivi. Insieme, chi non vede e non sente, puo uscire dal buio e dal silenzio.

N\

E proprio cosi che si alimenta quel filo prezioso che unisce le persone
sordocieche al mondo esterno. Un filo di speranza a cui gli ospiti e le loro
famiglie si aggrappano, in un percorso sempre diverso, che stimola le abilita
cognitive, sensoriali e comunicative.
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MARKETING FOR GOOD

Stimolazioni visive
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lega del filo d’oro

Insieme oltre il buio e il silenzio

La vista va allenata. E proprio da quel residuo penetra una luce di speranza che puo portare al
miglioramento della vita di chi non vede e non sente.




Insieme oltre il buio e il silenzio

MARKETING FOR GOOD

Gli studenti e le studentesse dovranno utilizzare il proprio profilo Instagram per
invitare i propri contatti a visitare la landing page

legadelfilodoro.it/it/vedere-oltre e supportare 'acquisto di ausili
tecnologici (visori).




[olulole]
BT Lalandi
— a a n I n g pa ge lega del filo d’'oro
MARKETING FOR GOOD Insieme oltre il buio e il silenzio
legadelfilodoro.it/it/vedere-oltre
lega :.:T.:::.;.d’oro @/I r\I/J\;i\zkIE%rfqé

Dalla parte di chi non vede e non Scegli quanto donare
sente, per #vedereoltre schdvenns

15€ 25€

Oppure inserisci un importo libero:

m ¢ Importo minimo 1 €

Scrivi qui la tua dedica

Wt

'_L a4

Perché dovresti contribuire all'acquisto di visori?



BV 5) Quando? Il timing della competizione | &

MARKETING FOR GOOD Insieme oltre il buio e il silenzio

La competizione sara attiva su Instagram
dal 27 ottobre al 17 novembre 2025.

E richiesta l'iscrizione attraverso la compilazione del form di partecipazione

disponibile nella pagina dedicata all’iniziativa nel sito della SIM entro il 17
novembre 2025.

https://www.simktg.it/attivita/education/marketing-for-good/



https://www.simktg.it/attivita/education/marketing-for-good/
https://www.simktg.it/attivita/education/marketing-for-good/
https://www.simktg.it/attivita/education/marketing-for-good/
https://www.simktg.it/attivita/education/marketing-for-good/
https://www.simktg.it/attivita/education/marketing-for-good/

| risultati raggiunti

* 19 Atenei coinvolti
* 409 partecipanti
e 1.190 IG stories prodotte

* 5.415 visite uniche alla pagina di

crowdfunding per 'acquisto di
VISOri

e 404.385 contatti

potenzialmente raggiunti (reach)

FOR GOOD N T
MARKETING FOR GOOD

\
27 OTTOBRE - 17 NOVEMBRE 2025

INSIEME, PER FAR USCIRE
DALL’ISOLAMENTO CHINON __

VEDE E NON SENTE e

#VEDEREOLTRE
W




SI @ Marketing for Good ambassador e

MARKET' N G FO R GOO D Insieme oltre il buio e il silenzio

- LT 77
' ’ fedeuca.ceccottl g

g
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NG FOR GOOD
ON: #VEDEREOLTRE

i7 OTTOBRE - 177 NOVEMBRE 2025

epresente ! ] > .y \
@sim.marketingforgood A / { e
@legadelfilodoro . L cx >

”0 \ @marketing_umg
L

' % © Universita degli Studi "Magna Graecia" di Catanzaro =/ = ;
b - ssim.marketingforgood
@decosmolucrezia

- v 2l m)
. Pronti per la nuova digital challenge
. s . - . L -~ ; t £ 1 t te! E
© Universita degli Studi di Bari Aldo Moro ‘ - EESE S ISRSSE S SR e N R

INSIEME, PER FAR USCIRE siete pronti?!?

DALL’ISOLAMENTO CHI NON
VEDE E NON SENTE £%

0 L et
Calas -

oo e
WVEDEREOLTRE — S_Otv‘m ‘#VE/ED,
LTRE. @22

VEDEREOLTRE \Ef
@dei_unict
Lavoriamo insieme per ¢ Edai, usalo questo dito
R ) che fa Dai un'occhiata

| bene!

@ Universita degli Studi di Catania
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Michelle Bonera
Universita di Brescia

Alessio Di Leo
Sapienza Universita di
Roma

Sara Boccalini
Sapienza Universita di
Roma

Fulvio Fortezza
Universita di Ferrara

MARKETING FOR GOOD

/ ,‘ »
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M

Sabrina Celestino
Universita di Napoli
Vanvitelli

Paola Signori
Universita di Verona

Riccardo Rialti
Universita di Siena

Veronica Marozzo
Universita di Messina



MARKETING FOR GOOD

SIM MARKETING FOR GOOD

WINTER EDITION
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lega del filo d’

Insieme oltre il buio e il sil

FINALISTI - 2025 ST

#VEDEREOLTRE

'y
SOCIE T
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MARKETING
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Nicolo Agosta
Mariavanessa
Aiello

Jessica Laura
Amico

Gerardo Balzano
Giada Bendoni
Arianna Cammi
Alessandro
Cancino

Bruno Duma
Fabiana Forcina
Cristiano

| ﬁ] Marketing for Good activist: i finalisti

—ormisano
~ederica Di
_enola

Eleonora Garau
Antonio Giaccio
Vincenzo Girletto
Alessia Golino
Asia Gussago
Alessio Mancuso
Arianna Mandelli
Amalia Meo
Elisa Murzilli
Chiara Rastelli

lega del filo d’oro

Insieme oltre il buio e il silenzio

Gianluca Rastelli
Luca Ricciardi
Valerio Senia
Martina Scutti
Arianna Siciliani
Elettra Tavella
Claudia Tedesco
Luana Trapasso

Giada Valenti
Marco Vitale
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MARKETING FOR GOOD

Alcuni esempi di IG stories (1/2) g i e

Insieme oltre il buio e il silenzio

“t- Legadelfilodoro 2 sett g "";-“ giorgood “ —— s oo SI A =! '> ‘ ; LR : - - -
e pOSSI l e. lega del filo d'oro MARKETING FOR GOOD lega del filo d’oro MARKETING FOR GOOD ' E’ il FILO PREZIOSO che crea
@sim.marketingforgood @legadelfilodoro " AT connessione e abbatte

I'isolamento

"~ Anche un piccolo filo pud
“Anche nel buio piti »'l ezl:}lLA guidare verso la luce. @ A’;Ehp'i;‘g:::
profondo, un filo di luce

spesso rimangono
puo cambiare tutto”

| 2 VEDERE OLTRE

= \ #vedereoltre

Y et #sim
#oedereoltre - ' | #marketingforgood
‘marketingforgood , .
2sim ok ’
. — y 4

#SIM

#MarketingforGood

dei fili di luce. #vedereoltre

Per le persone
con sordocecita

e pluridisabilita e ] @ VEDERE OLTREL
queste sono ; P 5cinoBarketingforgood

P . . = kelsullmor e @legadelfilodoro
abilita residue. _m#vedem@mge

Aiuta la La Lega del Filo d’Oro

. ¥ Blegadelfilodoro a vede quelle luci e le aiuta a crescere.
i \ tenderlo a chine ha piu SCOPRI COME

; " PUOI FARE LA TUA PARTE

N bisogno.
@ CLICCAQUI

Con /1/ @/e "(l(/l ///UI/I)/H e . ‘ pe

O Siesadeiiosors @ SEGUIILFILO

 fai la tua parte oggi

Rispondi a federica.dilenola.

E’ TEMPO DI AGIRE!

i : : ’ S Dalla Terapia al Divertimento. >
—_— Tecnologia e cura: Un filo di speranza (] lega del filo d'oro MARKETING FOR GOOD
BASIA/UNA SCINTILLA PER PR et 1.4 por. dore @F._«ﬁl...':;f.‘o D‘@F.fﬁ,ﬁ.?_..ﬁ?m“
ACCENDERE IL MONDO #vedereolfre ‘ Dove gli altri vedono LIMITI,
/ 29

0 chi vive nel bUIO '; la Lega del Filo d'Orovede una POSSIBILITA
La LEGA DEL FILO D’ORQ vuole aqqu.stare ‘ &}

VISORI VR per shmolore N\ :
o chi non vede e non sente,

‘mufundo a rufforzare le ublhfu residue.

Perle
persone con
sordocecita

e pluridisabilita

rket| '»gforGood
rteUe "

**»

un VISORE
s puo essere la
chiave per
sbloccare
‘ ) : % . un mondo di
s " - d AR : i =2 4 POTENZIALITA
"ﬁ @legadelfilodoro ‘ F 3 \ /7 A :

“ PER UN AIUTO Qo0 suseca € ocose sitaLoss sk Aiuta la Lega del Filo d’Oro
CONCRETO . ad acquistare nuovi visori
E g‘“;g‘;ﬁ'gggogfood ] ‘ 2 SIM & LEGA DEL FILO D'0RO ' g 2
< : & SEGUIILFILO Pe—  CLICCA QUI PER CAPIRE COME .

Rispondi a eli_murzill.. 'kispohdia eli_murzilli...
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Alcuni esempi di IG stories (2/2) g dol flo doro

Insieme oltre il buio e il silenzio

@ shlado Jg.tecnologg C R T TR I catvvirae,  og  Fo dro ofe NEHET « TS Y I e

-~ . l b ti “w== Il Papii Red - Enerav . r . Thess
Sae a p rei ’ cuore, ll on ’ f alle persone sordoc1eche nuovi mod1 per conoscere, ‘ ® ° Per chi non vede e non sente,

E se potessimo

orientarsi e vivere esperienze di autonomia. N 5 . ogni stimolo & un
. ; 2 " \ ) ampliare questo mondo?
Ogni gesto aiuta a trasformare la tecnologia in una % ponte verso
possibilita reale di scoperta e connessione. \ ~:I : il mondo. Donan:o oggi puoi aiutare la Lega del Filo d'Oro
e o . ; e T Bacnsss > : 5 £ ad acquistare nuovi visori per persone
Donando un visore virtuale, regali emozioni e nuove esperienze Unisciti a notb fzel sostenere chi ha A) o e e
\ ose cosa significa
Ligre 2 Questo & solo l'inizio ._‘_—--’ ool

Ogni visore contribuisce a:

Dona ora per regalare una nuova esperienza

attraverso la realti virtuale
< BIT.LY

La Lega del Filo d'Oro € nata per creare . — = J
un ambiente stimolante per persone con ~ _

sordocecita. 3
7 £ A esplorare gli
Insieme possiamo scrivere un nuovo 9 nuove opportunita

capitolo, proprio dove altri avrebbero spazl in sicurezza di apprendimento
messo un punto

@Blegadelfilodoro ' ’ GlegadeMilodoro
sim.marketingforgood

=3

Pt UN PICCOLO GESTO
UN GRANDE IMPATTO: 1€

(7 Bit.ly

ridurre ansia e stress

riconoscere
in ambienti controliati

forme e movimenti

.’\

-
-

Esim marketingforgood

(2> DONA ORA!

2 '~ SCOPRIDIPIU

La Lega del Filo d'Oro
accompagna ogni giorno

persone sordocieche e con
plurldlsublllta pclooumorlalo

Le donazioni contribuiranno
all'acquisto di visori virtuali,
strumenti che aiutano a sviluppare
% le abilita residue delle persone con
pluridisabilita psicosensoriale.

#SIM #MarketingforGood #vedereoltre

Rispondi a elettra.tavella... ) O V ondia . 4 Rispondi a martinascutti... )

—— " e [3&4 C WHUOLIGLILE
B —— ;% T — _, . : o & L | | T &[egadf Il f,(-, )NEe SOFrdocC a ‘eve
5 - ) 2 - . .

" | EpbssBILE
VEDERE OLTRE

La tua donazione permette
alla Lega del Filo d’Oro
di regalare mondi da
esplorare.

legadelfilodoro

-ssim marketingforgood

¥ OBitly

4 \
',

voonaaie. Bl > \VEDERE OLTRE

vivono in un mondo ®

con méno suonie
meno

re
/ DN Rlsﬁondl @ oh-sdimpra...

( Rispondi a van3ssaaiello... ) O v

A\
La Lega del Filo d'Oro é il sostegno prezioso che, con
dedizione, trasforma questa sfida in possibilita

Anche un piccolo contributo

2 "+ OBNI AIUTO FA LA DIFFERENZA | oBmLY |8

j Anche 1€ éun geSto Blegadelfilodore #.S lM
dsl“\ rn T LII®‘K‘@ ._:' .9 - \ w— - < A ) = !J: na uco‘ ' | #Market n
| ' <) /) o v l'\ Rispoﬁdi a martinascutti...

\\,

N /
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MARKET| N G FOR GOOD Insieme oltre il buio e il silenzio

32 classificata

Martina Scutti

@martinascutti

Sapienza Universita di
Roma
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MARKETING FOR GOOD Insieme oltre il buio e il silenzio
Per chi non vede e non sente,
ogni stimolo & un
ponte verso
il mondo.

scoprl
cOs0 ‘;;.:qrnfujn
#vederooltre

@ "+ SCOPRIDIPIU

La Lega del Filo d’Oro
accompagna ogni giorno
persone sordocieche e con
pluridisabilita psicosensoriale
a scoprire e usareal meglio i loro
sensi.
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MARKET|NG FOR GOOD Insieme oltre il buio e il silenzio

22 classificata

Elettra Tavella
@dollie.feelings

Universita di Brescia
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MARKET'NG FOR GOOD Insieme oltre il buio e il silenzio

-

« W elettra.tavella
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MARKET|NG FOR GOOD Insieme oltre il buio e il silenzio

12 classificata

Mariavanessa Aiello

@van3ssaaiello
Universita di Catanzaro
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