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Salviamo e doniamo cibo , 
dal 1989.

Il partner della prima edizione 2024



Una Rete BANCO ALIMENTARE
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21 OrganizzazioniBancoAlimentare Regionali

Insiemea 30Statimembriin Europa

FondazioneBancoAlimentareOnlus 

MEMBRIdellaEuropean FoodBanksFederation
(FEBA)

1.491 Food Banks in 71 paesidel mondo, stessaMISSION

351 sedi in 30 paesi 

https://www.bancoalimentare.it/it/chi-siamo




INDUSTRIA ALIMENTARE
˶Яil primo canale da cui storicamente
Banco Alimentare ha ricevuto le prime donazioni
di eccedenze alimentari ̝̝̒Я̟̫̠̚̚̚della sua attività . 
UNIONE EUROPEA
La Rete Banco Alimentare è accreditata presso  
̝Я˲̘̖̟̫̒̚per le Erogazioni in Agricoltura (AGEA) e 
Dal  2014, partecipa  attivamente  
̝̝̒Я̡̞̝̖̞̖̟̥̫̠̟̖̒̚̚ del  Fondo  di  Aiuti  Europei  agli  
indigenti  (FEAD) attraverso  la  gestione  degli  aiuti  
alimentari .

RISTORAZIONE
Attraverso il programma Siticibo, nato nel 2003
sulla spinta della Legge 155 (cosiddetta «Legge
del Buon Samaritano»), Banco Alimentare inizia a
recuperare porzioni di cibo cotto da hotel, mense
aziendali e ospedaliere, refettori scolastici,
catering , esercizi al dettaglio .

GRANDEDISTRIBUZIONEORGANIZZATA
Banco Alimentare recupera alimenti freschi e
freschissimi dalla rete di punti vendita e dalle
piattaforme distributive delle principali insegne in
Italia
ORTOFRUTTA
Da diversi anni Banco Alimentare recupera frutta e
verdura da organizzazioni di produttori ortofrutticoli,
da ortomercati e grossisti che decidono di donare i
propri prodotti invenduti ma ancora buoni .
COLLETTANELLEAZIENDE
Durante ̝Я̟̟̠̒le aziende spesso organizzano una  
propria raccolta di  alimenti per sostenere Banco
Alimentare .

GIORNATA NAZIONALE DELLA COLLETTA ALIMENTARE 
Dal 1997 Banco Alimentare organizza la Giornata
Nazionale della Colletta Alimentare, ogni anno ̝Я̦̝̥̞̠̚
sabato di novembre.

.

Ogni giorno Banco Alimentare recupera alimenti da molteplici donatori della filiera agroalimentare  e li
dona ad organizzazioni che accolgono persone e famiglie in difficoltà .



ECONOMICO
Donare le eccedenze ha 

un impatto positivo: 

- sulle aziende che 
possono ridurre i propri 

costi di stoccaggio e 
smaltimento, 

- offrendo un contributo 
importante agli enti 

caritativi, che possono 
investire le risorse 

risparmiate 

EDUCATIVO
intercettare alimenti 
prima che diventino 
rifiuto educa tutti i 

soggetti che vi 
partecipano al rispetto 

del valore del cibo e 
della ®fatica dell­uomo¯. 

AMBIENTALE
Il recupero degli alimenti 

impedisce che questi 
divengano rifiuti, 

permettendo così un 
risparmio in risorse 

energetiche e un 
conseguente 

abbattimento delle 
emissioni di CO2 

equivalente 
nell­atmosfera. 

SOCIALE
Alimenti ancora buoni 
vengono salvati e non 

diventano  rifiuto, 
ritrovando  un­utilitù 

presso gli enti 
caritativi che 

gratuitamente li 
ricevono e li 

ridistribuiscono ai loro 
beneficiari.

L ōŜƴŜŦƛŎƛ ŘŜƭƭΩŀǘǘƛǾƛǘŁ Řƛ .ŀƴŎƻ 
Alimentare



Goal 2 | 

Porrefine alla fame, raggiungere la sicurezza
alimentare,migliorarel'alimentazione e 
promuovere l'agricolturasostenibile.
Permaggioriapprofondimenti,cliccaqui.

Goal12, in particolare12.3 |
Entro il 2030, dimezzarelo sprecoalimentare
globale pro-capite a livello di vendita al
dettaglioe dei consumatorie ridurre le perdite
di cibo durante le catene di produzionee di
fornitura, compresele perditedelpost-raccolto.
Permaggioriapprofondimenti,cliccaqui.

Agenda 2030_ gli {5DΩǎ 

https://asvis.it/goal2
https://asvis.it/goal12


Responsabilità Persona

Passione Sostenibilità Condivisione

I valori di Banco Alimentare



La spring edition 2024

#rispettoperilcibo



Banco Alimentare e Marketing for Good: 
il contesto

Nelle città la povertà alimentare si fa presenza: 
si incontrano e scontrano eccesso e mancanza di cibo.

Contemporaneamente, i fatti internazionali, i conflitti in corso, dimostrano come la 
sicurezza alimentare, ƭΩaccessibilità e la disponibilità di cibo ǎƛŀƴƻ ǘǳǘǘΩŀƭǘǊƻ ŎƘŜ 

scontate. 

Inflazione, rincaro dei prezzi delle materie prime, incertezza sulle filiere degli 
approvvigionamenti, creano un senso di precarietà, di insicurezza e un atteggiamento 

di chiusura.

/L¢¢!Ω



«Io cosa posso fare?» 

Å/ƻƳŜ ǇƻǎǎƛŀƳƻ ŀŦŦǊƻƴǘŀǊŜ ǳƴ άƛƴǾŜǊƴƻέ ŀƭƛƳŜƴǘŀǊŜ ŎƘŜ ǇƻǘǊŜōōŜ ŀŦŦŀŎŎƛŀǊǎƛ ƴŜƭƭŜ 

nostre vite? 

ÅNon sprecare il cibo disponibile, trattarlo con più cura e rispetto è una delle 

possibilità che abbiamo. 

ÅDiventare più consapevoli del valore che ogni briciola di cibo ha. Soprattutto se 

considerato un bene scarso, in esaurimento. 

Banco Alimentare e Marketing for Good: 
quale ruolo (sociale) possiamo svolgere?



«Io cosa posso fare in concreto nel mio quotidiano, nella mia città, per praticare un 
maggiore rispetto del cibo e invitare i miei amici e concittadini a fare lo stesso?»

Gli obiettivi della competizione

Gli studenti e le studentesse dovranno utilizzare il proprio 
profilo Instagram per:

Vaumentare la sensibilità verso il tema del rispetto 
per il cibo,
Vinvitare a comportamenti più virtuosi e 
consapevoli, sia in casa che fuori, creando un effetto 
snowball ƎǊŀȊƛŜ ŀƭƭΩŜƳǳƭŀȊƛƻƴŜ ǇƻǎƛǘƛǾŀ Řŀ ǇŀǊǘŜ ŘŜƎƭƛ 
amici e dei conoscenti. 



Quando? Il timing della competizione

La competizione 
sarà attiva su 

Instagram 
dal 15 al 30 aprile 

2024



Å168 studenti partecipanti

Å24 Atenei coinvolti in tutta 
Italia

Å1.135 visite generate al sito 
di Banco Alimentare                              

nel periodo 15-30 aprile 2024

I risultati raggiunti
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ÅRoberta Alfieri
ÅAlessandro Aquila
ÅAgata Simona Battaglia
ÅRebecca Callisti
ÅIlenia Campana
ÅAlessia Caon
ÅMaria Carbone
ÅMaria Aurora Cavallino
ÅCarmela Chiorazzo
ÅSamuela Conversa
ÅIsabella Cossidente

ÅAlfredo Criscuoli
ÅChiara Di Paola
ÅManuel Durante
ÅLidia Galletta
ÅMarialuce Gallo
ÅMaria Rosa Gentile
ÅLudovica Matilde 

Giordano
ÅMaria Grazia Miano
ÅAlessandro Guida
ÅLetizia Gullì

ÅAlessio Mancuso
ÅGiulia Matrundola
ÅAlessia Millemaci
ÅChiara Rastelli
ÅArianna Sciuto
ÅAlessia Sergi
ÅFrancesco Spoto
ÅElettra Tajolini
ÅNoemi Trovatello

I primi 30 Marketing for Good activist



Marketing for Good Top Ambassador

Monia Melia 
Università di Catanzaro 

29 partecipanti

Agostino Vollero
Università di Salerno

26 partecipanti

Veronica Marozzo 
Università di Messina

21 partecipanti

Michelle Bonera 
Università di Brescia

16 partecipanti

Andrea Runfola
Università di Firenze

15 partecipanti

Letizia Lopresti
LUMSA

14 partecipanti
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3a classificata

Roberta Alfieri

@robertaalfieri__
Sapienza Università di Roma



Le storie di @robertaalfieri__
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2a classificata

Ilenia Campana

@ilenia_campana
Università LIUC - Castellanza



Le storie di @ilenia_campana
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1ϲ classificato

Francesco Spoto

@ciccio_spoto
Università degli Studi di Messina



Le storie di @ciccio_spoto



Giornata Nazionale della 
Colletta Alimentare

La winter edition  2024



$­ӃӃXººJ  Ӄ ªX«ºJ³Xŷ N­´Żⱳ

 NNJ«º­ JӃӃŻJºº Æ º► ²Ä­º T J«Jŵ ­z«  J««­ŵ #J«N­  Ӄ ªX«ºJ³X ­³zJ« ÊÊJ ӃJGiornata Nazionale 
della Colletta Alimentare . Una sola giornata: un unico sabato JӃӃŻJ««­ŵ «XӃ ªX´X T  «­ÆXªM³XŸ

2Ż « Ê Jº ÆJ °³XÆXTX ӃJpresenza di volontari presso i supermercati ed i punti vendita aderenti 
della Grande Distribuzione Organizzata che invitano centinaia di migliaia di persone che 
vanno a fare la spesa a donarne una parte. I prodotti che vengono donati durante la giornata 
vengono distribuiti da Banco Alimentare, nelle settimane successive, alle organizzazioni 
partner territoriali che aiutano tante persone in difficoltà in Italia.

=ÄX´ºŻJ««­ ӃJ $­ӃӃXººJ  Ӄ ªX«ºJ³X ´J³►  Ӄ16 novembre 2024 ed i prodotti che chiediamo di 
donare e di cui abbiamo maggiormente bisogno sono:
ÅOlio
ÅVerdure o legumi in scatola
ÅConserve di pomodoro
ÅTonno o carne in scatola
ÅAlimenti per l'infanzia



Colletta Alimentare 2023: i risultati



Un gesto da vivere. E rivivere



Un gesto da 
vivere. 
E rivivere



La winter edition  2024: il tema

29

#Colletta24

Gli studenti e le studentesse dovranno utilizzare il loro profilo Instagram per  
generare traffico al sito di #Colletta24 (colletta.bancoalimentare.it) e per invitare 
quante più persone possibili a°J³ºXN °J³X JӃӃŻXÆX«º­ $­ӃӃXººJ ǏǑ, ciascuno come 

può e come vuole.



Banco Alimentare e SIM Marketing for 
Good: gli obiettivi della challenge

30

Gli studenti e le studentesse dovranno utilizzare il loro profilo Instagram per 
supportare Banco Alimentare nella #Colletta24 al fine di portare traffico al sito 

colletta.bancoalimentare.it e di:

1. Stimolare le persone a iscriversi a #Colletta24 come volontari

1. Stimolare la partecipazione #Colletta24 attraverso la spesa nei punti vendita 
il 16 novembre

2. Stimolare la partecipazione a #Colletta24 attraverso la spesa online (dal 15 al 
29 novembre)



Call to action (1/3)

STIMOLARE I FOLLOWER A ISCRIVERSI COME VOLONTARI

Gli studenti e le studentesse potranno partecipare a SIM Marketing for Good 
invitando i follower ad aderire a #Colletta24 come volontari il 16 novembre 2024 
(il form di iscrizione per diventare volontari sarà aperto al pubblico a partire dal 14 

ottobre ed è accessibile dal sito https://colletta24.bancoalimentare.it/ ).

Quando: a partire dal 14 ottobre fino al 15 novembre.

1

https://colletta24.bancoalimentare.it/


STIMOLARE I FOLLOWER A DONARE LA SPESA FISICAMENTE 
(COLLETTA FISICA)

Gli studenti e le studentesse potranno partecipare a SIM Marketing for Good 
invitando i follower a recarsi nella giornata del 16 novembre (solo in quella 

giornata!!) in uno dei supermercati aderenti e donando parte della propria spesa. 

I prodotti a lunga conservazione che i nostri volontari chiedono di donare fuori dai 
supermercati sono i seguenti: olio, verdure e legumi in scatola, conserve di 

°­ª­T­³­ŵ º­««­ X NJ³«X  « ´NJº­ӃJŵ JӃ ªX«º  °X³ ӃŻ «ZJ«Ê JŸ
Quando: 16 novembre

2

Call to action (2/3)



STIMOLARE I FOLLOWER A DONARE LA SPESA ONLINE 
(COLLETTA ONLINE)

Gli studenti e le studentesse potranno scegliere di invogliare chi non fosse riuscito 
a recarsi al supermercato il 16 novembre a partecipare alla #Colletta24 ,      

donando online. 
Fino a due settimane successive alla Colletta fisica, infatti, sarà possibile fare la 

spesa online su Carrefour, Esselunga ed EasyCoop. 

Quando: dal 15 al 29 novembre. 

3

Call to action (3/3)



Å383 studenti partecipanti

Å17 Atenei coinvolti in tutta Italia

Å1.079 IG stories prodotte

Å3.086 visite alla pagina di 
Colletta Alimentare nel periodo 
28 ottobre-18 novembre 2024

34

I risultati raggiunti
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Un anno 
insieme a 

Banco 
Alimentare


