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UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

REFERENTE DI SEDE: Gaetano Miceli | g.miceli@unical.it

SOCI DI SEDE 2016: 2
INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE* NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU
TRIENNALE 2 Marketing 10
Marketing di rete ®
MAGISTRALE 1 Marketing progredito 10

Temi di ricerca della sede CREATIVITA, PERSONALIZZAZIONE, TEAM CUSTODE ORIENTATION, SELF IDENTITY

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO

FINANZIATO S| L1 1 No [ ]
Nazionale [ 1 | Internazionale [ ]
CALL FOR Field [ 1 | Ricercatori [ ]

OUTPUT PREVISTO:

* Articolo
 Libro

- Convegno
» Altro

Per Info scrivi a:

* Anche sedi distaccate

[VEESTMVEESTMEEESTVEEES TV EESIMSIMEEES TIVEES IMELES TV LS TIVE




wie @™ © [UUNIVERSITA DEGLI STUDI DI BRESCIA
|

REFERENTE DI SEDE: Michelle Bonera | michelle.bonera@unibs.it

SOCI DI SEDE 2016: Giuseppe Bertoli | giuseppe.bertoli@unibs.it, Elisabetta Corvi |
elisabetta.corvi@Qunibs.it, Anna Codini | anna.codini@Qunibs.it

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE™ NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU

TRIENNALE 2 Marketing
Imprese e mercati internazional

MAGISTRALE 5 Marketing - Advanced
Marketing management
nternational business
Marketing dei servizi
Comunicazione d’impresa

MASTER 1 Marketing

O 00O OO OO

Temi di ricerca della sede SUSTAINABLE CONSUMPTION, BRAND MANAGEMENT, MARKETING INTERNAZIONALE,
COMUNICAZIONE D’'IMPRESA, MARKETING DEL TURISMO, INNOVAZIONE

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO Sustainable production and consumption

FINANZIATO S| L1 1 No X
Nazionale L1 | Internazionale X
CALL FOR Field X | Ricercatori X

OUTPUT PREVISTO:

* Articolo

* Libro

« Convegno
 Altro

X
l
X
_

Per info scrivi a: michelle.bonera@unibs.it

* Anche sedi distaccate

[VEESTMVEESTMEEESTVEEES TV EESIMSIMEEES TIVEES IMELES TV LS TIVE




UNIVERSITA
DI PAVIA

REFERENTE DI SEDE: Antonella Zucchella | antonella.zucchella@unipv.it

SOCI DI SEDE 2016: Antonella Zucchella | antonella.zucchella@Qunipv.it, Antonio
Fossati | antonio.fossati@rdscompany.it, Valeria Colucci | valeria.colucciO1@ateneopv.it

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE™ NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU
TRIENNALE 2 Marketing 9
MAGISTRALE International marketing 9

Temi di ricerca della sede MARKETING STRATEGICO, MARKETING INTERNAZIONALE, MARKETING DIGITALE,
ENTREPRENEURIAL MARKETING, STRATEGIE E CANALI DISTRIBUTIVI

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO La gestione della transizione complessa verso I'omnichannel srategy

FINANZIATO Si X | No [ ]
Nazionale [ 1 | Internazionale X
CALL FOR Field Xl | Ricercatori X

OUTPUT PREVISTO:

* Articolo
 Libro

- Convegno
» Altro

Per Info scrivi a: valeria.colucciO1@ateneopv.it

* Anche sedi distaccate

[VEESTMVEESTMEEESTVEEES TV EESIMSIMEEES TIVEES IMELES TV LS TIVE




UNIVERSITA' degli STUDI di ROMA
TOR VERGATA

REFERENTE DI SEDE: Simonetta Pattuglia | pattuglia@economia.uniroma?2.it

SOCI DI SEDE 2016: Daniela Scarozza | daniela.scarozza@uniroma?2.it, Michela
Mingione | michy.mingy@gmail.com

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU

TRIENNALE 2 Marketing (ita)
Marketing (eng)

MAGISTRALE e Marketing comunicazione media (ita)
—-marketing (ita)
Advanced marketing (eng)

Sales management (eng)
International marketing (eng)
Strategic brand management (eng)

o) OO0 O ©| O ©

\I
—

MASTER 2 Master in economia e gestione della
comunicazione e dei media (ita/eng)
Marketing e management dello sport (ita) 60

Temi di ricerca della sede MARKETING, COMMUNICATION, DIGITAL MARKETING, SERVICE MARKETING,
BRANDING, MEDIA, NEW MEDIA, SOCIAL MEDIA, ENTERTAINMENT

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO Branding/Consumer behaviour

FINANZIATO Sl L] | No []

(funding in corso)

Nazionale L1 | Internazionale X
CALL FOR Field X | Ricercator X

OUTPUT PREVISTO:

* Articolo
* Libro

» Convegno
» Altro

Per Info scrivi a: pattuglia@economia.uniroma?. it

[VEESTMVEESTMEEESTVEEES TV EESIMSIMEEES TIVEES IMELES TV LS TIVE
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UNIVERSITA DEGLI STUDI

REFERENTE DI SEDE: Carlo Alberto Pratesi | pratesi@uniromad.it

SOCI DI SEDE 2016: Ludovica Principato | ludovica.principato@uniroma.it
INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE* NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU
TRIENNALE 1 Marketing 9
MAGISTRALE 4 Marketing - Corso avanzato 9
Ricerche di marketing 9
Comunicazione d’impresa 9
Marketing innovazione e sostenibilita 9

Temi di ricerca della sede

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO Out of home food waste behaviour

FINANZIATO Si L1 | No X
Nazionale X | Internazionale [ ]
CALL FOR Field X | Ricercator [ ]

OUTPUT PREVISTO:

* Articolo
 Libro

« Convegno
» Altro

Per info scrivi a: pratesi@uniromaad.it

* Anche sedi distaccate

[VEESTMVEESTMEEESTVEEES TV EESIMSIMEEES TIVEES IMELES TV LS TIVE
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SECONDA UNIVERSITA DEGLI STUDI DI NAPOLI

REFERENTE DI SEDE: Enrico Bonetti | enrico.bonettiQunina?2.it

SOCI DI SEDE 2016: Francesco |zzo | francesco.izzo@unina?2.it, Barbara Masiello |
barbara.masiello@Qunina2.it

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE™ NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU
TRIENNALE 3 Marketing 3
Marketing territoriale 3
Strategie per | mercati internazionall 0
MAGISTRALE 5 Marketing strategico 10
Strategie e management dell’'innovazione 10
Sviluppo nuovi prodotti 8
Marketing del servizi 3
Relazioni Imprese-mercati 10

Temi di ricerca della sede MARKETING TURISTICO, MARKETING TERRITORIALE, EVENTI,
MARKETING DELLINNOVAZIONE

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO Il ruolo degli eventi come strumento di marketing territoriale

FINANZIATO Si L1 1 No X
Nazionale X | Internazionale []
CALL FOR Field X | Ricercatori X

OUTPUT PREVISTO:

* Articolo
* Libro

» Convegno
» Altro

Per INnfo scrivi a: enrico.bonetti@Qunina?.it

* Anche sedi distaccate

[VEESTMVEESTMEEESTVEEES TV EESIMSIMEEES TIVEES IMELES TV LS TIVE




SOCI DI SEDE 2016: Marcello Sansone | m.sansone@unicas.it, Vincenzo Formisano
| v.formisano@unicas.it, Giuseppe Russo | giuseppe.russo@unicas.it, Andrea Moretta
Tartaglione | a.moretta@unicas.it, Roberto Bruni | r.bruni@unicas.it, Maria Fedele |
m.fedele@Qunicas.it, Annarita Colamatteo | a.colamatteo@unicas.it

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE™ NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU
TRIENNALE 4 Marketing (Economia aziendale) 5
Retail Management (Economia aziendale) 5
Marketing (Scienze comunicative multimediall)) 6
Marketing e promozione dello sport 3

(Scienze Motorie)

MAGISTRALE 4 Marketing avanzato (Management)
Marketing relazionale (Linguaggi e forme
della comunicazione)

Place marketing (Economics and entrepre- 5
neurship)
Comunicazione delle imprese e dei territor 5
(Management)

o) O

MASTER 1 Master di | livello in
Marketing & retail management o0

Temi di ricerca della sede E-FOOD CHAINS AND RETAILERS, DYNAMIC CAPABILITIES IN MARKETING STRATEGY,
PRIVATE LABEL, PLACE MANAGEMENT, RAPPORTO BANCA-IMPRESA, IL RAPPORTO TRA ETICA E FINANZA

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO Dynamic capabilities in marketing strategy of retailers

FINANZIATO Si L1 | No X
Nazionale L1 | Internazionale X
CALL FOR Field [ 1 | Ricercatori X

OUTPUT PREVISTO:

* Articolo
 Libro

» Convegno
» Altro

Per Info scrivi a: m.sansone@unicas.it

* Anche sedi distaccate

[VEESTMVEESTMEEESTVEEES TV EESIMSIMEEES TIVEES IMELES TV LS TIVE




UNIVERSITA
POLITECNICA
DELLE MARCHE

REFERENTE DI SEDE: Valerio Temperini | v.temperini@univpm.it

SOCI DI SEDE 2016: Gian Luca Gregori | g.gregori@univom.it, Aldo Bellagamba
| a.bellagamba@univpm.it, Silvio Cardinali | s.cardinali@univpm.it, Maria Rosaria
Marcone | m.r.marcone@univpm.it, Federica Pascucci | f.pascucci@univpm.it

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE™ NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU

TRIENNALE 3 Marketing
Marketing (sede distaccata di San Benedetto del Tronto)

Marketing per il territorio e il turismo

MAGISTRALE 4 Marketing dei servizi
nternet e marketing
Business marketing
Strategie per | mercati internazionali 1

N OO OO © © O

Temi di ricerca della sede IL RICORSO AL MARKETING NELLE PMI, MARKETING AND SALES
PER | MERCATI INTERNAZIONALI, DIGITAL COMMUNICATION

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO International marketing and sales

FINANZIATO Si L1 | No X
Nazionale L1 | Internazionale X
CALL FOR Field [ 1 | Ricercator X

OUTPUT PREVISTO:

* Articolo
 Libro

» Convegno
» Altro

XXX

Per Info scrivi a: v.temperiniQunivpm.it

* Anche sedi distaccate

[VEESTMVEESTMEEESTVEEES TV EESIMSIMEEES TIVEES IMELES TV LS TIVE




'\-..";'11". a1 M 7

i .;"1'4"5'
9 &,
~ UNIMORE
-~ -
;_ -

7 £ UNIVERSITA DEGLI STUDI DI
7 = MODENA E REGGIO EMILIA
oY

.].}

REFERENTE DI SEDE: Giuseppe Nardin | giuseppe.nardin@unimore.it

SOCI DI SEDE 2016: Tiziano Bursi | tiziano.bursi@Qunimore.it, Gianluca Marchi |
gianluca.marchi@unimore.it, Elisa Martinelli | elisa.martinelli@unimore.it, Marina
Vignola | marina.vignola@unimore.it, Grappi Silvia | silvia.grappi@unimore.it

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE™ NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU

TRIENNALE @ Marketing DEMB
Marketing DSLC
Marketing internazionale |l
Ricerche di marketing
Marketing internazionale |

MAGISTRALE 1 Seti di marketing

O O O O O ©

Temi di ricerca della sede INTERNATIONAL MARKETING: COO EFFECT, INTERNATIONAL MANAGEMENT: CROSS
BORDER ALLIANCES, STRATEGIE DI INTERNAZIONALIZZAZIONE, BRAND EXTENSION NEL RETAIL,
CONSUMER BEHAVIOUR, MANAGEMENT DELLA CREATIVITA, START UP AND ACADEMIC ENGAGEMENT

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO

FINANZIATO Si L1 1 No []
Nazionale L1 | Internazionale []
CALL FOR Field [ 1 | Ricercatori []

OUTPUT PREVISTO:

* Articolo
 Libro

« Convegno
» Altro

Per INnfo scrivi a:

* Anche sedi distaccate

[VEESTMVEESTMEEESTVEEES TV EESIMSIMEEES TIVEES IMELES TV LS TIVE




UNIVERSITA DEGLI STUDI
DI GENOVA

REFERENTE DI SEDE: Nicoletta Buratti | buratti@economia.unige.it

SOCI DI SEDE 2016: Buratti N. | buratti@economia.unige.it, Panero C. |
panero@economia.unige.it, Parola F. | parola@economia.unige.it, Profumo G. |
profumo@economia.unige.it

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE™ NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU
TRIENNALE 3 Marketing 9
MAGISTRALE 4 Marketing progredito 9
Management e marketing dell innovazione ®
Marketing del servizi di trasporto 9
Digital communication 3

Temi di ricerca della sede MARKETING E INNOVAZIONE (ORIENTAMENTO AL MERCATO E SPIN OFF CO., NUOVE
TECNOLOGIE E CONSUMER EMPOWERMENT), MARKETING DEI TRASPORTI (MOTIVAZIONI E COMPORTAMENTO
DEL CROCIERISTA, MARKETING DELLE AUTORITA PORTUALI), MARKETING DEI SERVIZI SANITARI
(SODDISFAZIONE DEL PAZIENTE E DELLE AZIENDE SANITARIE).

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO

FINANZIATO Si L1 I No [ ]
Nazionale L1 | Internazionale [ ]
CALL FOR Field [ 1 | Ricercator [ ]

OUTPUT PREVISTO:

* Articolo
 Libro

» Convegno
» Altro

Per INnfo scrivi a:

* Anche sedi distaccate (i corsi di marketing triennale sono relativi alle sedi di Genova ed Imperia)

[VEESTMVEESTMEEESTVEEES TV EESIMSIMEEES TIVEES IMELES TV LS TIVE




» UNIVERSITA
2 DEGLI STUDI
Y DI UDINE

hic sunt futura

REFERENTE DI SEDE: Maria Chiarvesio | maria.chiarvesio@uniud.it

SOCI DI SEDE 2016: Andrea Moretti, Maria Chiarvesio, Michela C. Mason, M.Rosita
Cagnina, Francesco Crisci, Rubina Romanello

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE NEL 2015-2016

DENOMINAZIONE CFU

(3X) Marketing base

Marketing del turismo culturale
Comun. pubblicitaria e nuovi media
eoria e tecnica com pubb integrata
—conomia e gestione della marca

NUMERO
TRIENNALE /

MAGISTRALE 2 Marketing relazionale

Marketing (per Agraria)

MASTER 1 Valorizzazione turistica
del beni ambientall e culturall

SO © OO OO

Temi di ricerca della sede CONSUMER BEHAVIOR, MARKETING TURISTICO, MARKETING INTERNAZIONALE

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO
Responsible consumers and institutional work: the story behind the modern environmental movemen-

ts (last call, 2013; black ice, 2014; how to change the world, 2015)
Collecting books, “translation”, and “timespace” in human activity: consumer behaviour in the history

of libraries
Fakes and forgeries: the authentic side of consumption experiences. On the strage case of “artemi-

dorus papyrus”

OUTPUT PREVISTO:

FINANZIATO S No X - Articolo
Nazionale X | Internazionale ] I(_;lbro _
- Convegno:
CALL FOR Field X | Ricercatori X . Altro

Per info scrivi a: francesco.crisci@uniud.it

TITOLO PROGETTO
Audience development e marketing museale. |l target delle famiglie con bambini.
Famiglie in vacanza. L'influenza del bambini nel turismo familiare.

OUTPUT PREVISTO:
FINANZIATO Si No X - Articolo
Nazionale X | Internazionale X ] IC_>|bro
- Convegno
CALL FOR Field X | Ricercatori X . Altro

Per info scrivi a: cicero.lucia@spes.uniud.it, maria.chiarvesio@uniud.it

[VKESTVELESIVEEESTIVEEESTVE LS IMSTIVE STV LES IVEES TIVELES TIVE
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REFERENTE DI SEDE: Angelo Di Gregorio | angelo.digregorio@unimib.it

SOCI DI SEDE 2016: Francesca Ceruti | francesca.ceruti@Qunimib.it, Roberto Chierici |
roberto.chierici@unimib.it, Barbara Del Bosco | barbara.delbosco@unimib.it, Laura Gavinell
laura.gavinelli@unimib.it, Niccoldo Gordini | niccolo.gordini@Qunimib.it, Alice Mazzucchelli |
alice.mazzucchelli@unimib.it, Maria Cristina Morra | mariacristina.morra@unimib.it

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE* NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU
TRIENNALE 1 —conomia, gestione delle imprese industriali | 12
e marketing
2 —conomia e tecnica della comunicazione 3
aziendale
MAGISTRALE 2 Communication management 12
Sales and trade marketing 12
Marketing management 3
MASTER 1 M3 - Master in marketing management 60
(master | livello)
1 MTSM — Master in tourism sales 60
management (master | livello)

Temi di ricerca della sede SOCIAL MEDIA, CRM, SOCIAL CRM; E&S-COMMERCE, MOBILE COMMERCE,
MULTICANALITA, BRAND MANAGEMENT, PLACE BRANDING, CSR, CONTENT MARKETING, COMPETITIVITA DELLE
PICCOLE E MEDIE IMPRESE, TOURIST MARKETING, INTERNATIONAL MARKETING.

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO Social media marketing e performance aziendali

FINANZIATO Si L1 1 No X
Nazionale X | Internazionale X
CALL FOR Field [ 1 | Ricercator X

OUTPUT PREVISTO:

* Articolo
 Libro

- Convegno
» Altro

Per info scrivi a: alice.mazzucchelli@unimib.it

* Anche sedi distaccate

[VEESTIVEEESTMEEESTIVEEES TV EESIMSIMEEES TIVEES IMELES TV LS TIVE
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UNIVERSITA
DEGLI STUDI
DI URBINO
CARLO BO

REFERENTE DI SEDE: Elisabetta Savelli| elisabetta.savelli@uniurb.it

SOCI DI SEDE 2016: Roberta Bocconcelli | roberta.bocconcelli@uniurb.it, Andrea Buratti | andrea.bu-
ratti@uniurb.it, Marco Cioppi | marco.cioppi@Quniurb.it, Giancarlo Ferrero | giancarlo.ferrero@uniurb.it, Bar-
bara Francioni | barbara.francioni@uniurb.it, Linda Gabbianelli | linda.gabbianelli@uniurb.it, Fabio Musso
fabio.musso@uniurb.it, Tonino Pencarelli | tonino.pencarelli@uniurb.it, Alessandro Pagano | alessandro.pa-
gano@uniurb.it, Elisabetta Savelli | elisabetta.savelli@uniurb.it

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE* NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU

TRIENNALE 4 Marketing
Marketing e management delle imprese
di servizi
—conomia e gestione delle imprese
—conomia e gestione delle imprese
iInternazional

Q0 OO

Q0 OO

MAGISTRALE 38 Marketing corso progredito

Marketing delle imprese agroalimentari
Marketing internazionale corso progredito
Comunicazione aziendale e internet marke
ting

Planificazione e gestione delle vendite
Gestione dei mercati BtoB
Strategia d’'impresa
Comunicazione internazionale

QO OO OGO OO

QO OO OGO OO

Temi di ricerca della sede MARKETING IMPRENDITORIALE E COMPORTAMENTI INNOVATIVI DELLE PMI NELLA GESTIONE
DI MARKETING E VENDITE, LA QUALITA DEI PRODOTTI ALIMENTARI E LA PERCEZIONE DEI CONSUMATORI, MODELLI
BASATI SULLA LOGICA FUZZY PER APPLICAZIONI DI MARKETING: ANALISI DELLA “WEB-ATMOSPHERE” COMPORTAMENTO
DEI CONSUMATORI, L'USO DELLE TECNOLOGIE WEB E SOCIAL NEI PROCESSI AZIENDALI E DI MARKETING DELLE PMI,
ORGANIZZAZIONE DELL'AREA MARKETING E DELL’AREA ACQUISTI NEI MERCATI B2B, APPROCCIO BUSINESS NETWORK
ALLO STUDIO DEI PROCESSI DI MARKETING DELLE PMI, MARKETING E MANAGEMENT DEL TURISMO E DEI BENI
CULTURALI, STRATEGIE COMPETITIVE DELLE IMPRESE E METRICHE DI CONTROLLO, PROCESSI DECISIONALI STRATEGICI
PER LO SVILUPPO DEI MERCATI ESTERI, CSR PER LE IMPRESE DELLA GRANDE DISTRIBUZIONE, PREJUDICE AND

DISCRIMINATION IN RETAILING

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO Dinamiche e tendenze evolutive in atto nei consumi dei giovani

OUTPUT PREVISTO:
FINANZIATO Si No X « Articolo
Nazionale X Internazionale ! IE;bro _
- Convegno:
CALL FOR Fleld X Ricercatori X « Altro Pubblicazione di articoli nazionali/internazionali

Per info scrivi a: giancarlo.ferrero@uniurb.it

* Anche sedi distaccate

[VKESTVELESIVEEESTIVEEESTVE LS IMSTIVE STV LES IVEES TIVELES TIVE




UNIVERSITA
DEGLI STUDI

FIRENZE

EEEEEEEEEE

REFERENTE DI SEDE: Prof. Raffaele Donvito | raffaele.donvito@Qunifi.it

SOCI DI SEDE 2016: Prof. Gaetano Aiello | gaetano.aiello@unifi.it, Prof. Simone Guer-
cini | simone.guercini@unifi.it, Prof.ssa Silvia Ranfagni | silvia.ranfagni@unifi.it,

Dott. Massimo Rosati | massimo.rosati@unifi.it, Dott.ssa Matilde Milanesi | matilde.mi-
lanesi@Qunifi.it, Dott.ssa Diletta Acuti | diletta.acuti@unifi.it, Dott.ssa Valentina Mazzoli |
valentina.mazzoliQunifi.it, Dott.ssa Virginia Vannucci | virginia.vannucci@unifi. it

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU

TRIENNALE 9 Gestione e marketing delle imprese turistiche
_ab. di strumenti di management e marketing
_ab. di web marketing e comunicazione

arketing

arketing
arketing (principi e strumenti)
arketing (principi e strumenti)
a
a

rketing delle imprese culturall
keting internazionale

O O 0O WO o O O

MAGISTRALE 14 nternazionalizzazione dell’'impresa
Marketing
Marketing 1
Marketing strategico e comunicazione
Retaill marketing

Strumenti per i management e iI marketing
Tourism and sport marketing

O O O© O N O O

OV,

MASTER 2 Marketing e retall management bancario e
assicurativo
Web marketing strategy and research

@)

ALTRO 1 Master in digital marketing n.d.

Temi di ricerca della sede RETAIL MARKETING, INTERNATIONAL MARKETING, BRANDING, FASHION AND LUXURY
MARKETING, BUSINESS MARKETING, SMES MARKETING, ENTREPRENEURIAL MARKETING, PLACE MARKETING,
DIGITAL & SOCIAL MEDIA MARKETING.

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO

OUTPUT PREVISTO:

FINANZIATO Si No X * Articolo

* Libro

- Convegno:

Ricercatori X  Altro Pubblicazione di articoli nazionali/internazionali

Nazionale INnternazionale

CALL FOR Field

X X

Per Info scrivi a:

[VKESTVELESIVEEESTIVEEESTVE LS IMSTIVE STV LES IVEES TIVELES TIVE




REFERENTE DI SEDE: Vittoria Marino | v.marino@unisa.it

SOCI DI SEDE 2016: Vittoria Marino | v.marino@unisa.it, Letizia Lo Presti | llopresti@
unisa.it

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE™ NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU
TRIENNALE 1 Fondamenti di marketing 10
MAGISTRALE 1 Marketing Internazionale 10

Temi di ricerca della sede PUBLIC ENGAGEMENT, UNIVERSITY BRAND, BRAND PERCEPTION,
UNIVERSITY BRAND CHOICE

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO The influence of public engagement construct on university brand perception
and choice: a cross national study

FINANZIATO S L1 I No X
Nazionale L1 | Internazionale X
CALL FOR Field X | Ricercatori X

OUTPUT PREVISTO:

* Articolo
* Libro

» Convegno
» Altro

Per info scrivi a: v.marino@Qunisa.it

* Anche sedi distaccate

[VEESTMVEESTMEEESTVEEES TV EESIMSIMEEES TIVEES IMELES TV LS TIVE




UNIVERSITA DEGLI STUDI DI TORINO

REFERENTE DI SEDE: Fabrizio Mosca | fabrizio.mosca@unito.it

SOCI DI SEDE 2016: Piergiorgio Re, Fabrizio Mosca, Elena Candelo, Anna Claudia
Pellicelli, Bernardo Bertoldi, Ceclilia Casalegno, Chiara Giachino, Chiara Civera,

Stefano Branca, Margherita Stupino

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE™ NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU

TRIENNALE [ Marketing a,b,c_marketing strategico
Marketing dei settori strategici

Principles of marketing

MAGISTRALE 5 Marketing avanzato
Marketing dei beni e servizi industriali

Comunicazione d’'impresa
Analisi della concorrenza
Nuovi bisogni per nuovi mercati

MASTER 1 Master in marketing & retailing

Temi di ricerca della sede TRA | DIVERSI TEMI DI RICERCA Sl E INDIVIDUATO UN TEMA DI RIFERIMENTO:
“STRATEGIE DI MARKETING PER | BENI E SERVIZI AD ELEVATO VALORE SIMBOLICO: BENI E SERVIZI CULTURALLI,
BENI E SERVIZI DI LUSSO E BENI E SERVIZI FASHION DRIVEN”.

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO Csr, social media systems nel marketing dei beni e servizi ad elevato valore

simbolico.

FINANZIATO Si L1 1 No X
Nazionale [ 1 | Internazionale X

CALL FOR Field X | Ricercator X

OUTPUT PREVISTO:

* Articolo
 Libro

» Convegno
» Altro

Per info scrivi a: fabrizio.mosca@unito.it

* Anche sedi distaccate

[VEESTMVEESTMEEESTVEEES TV EESIMSIMEEES TIVEES IMELES TV LS TIVE




REFERENTE DI SEDE: Michele Simoni | michele.simoni@uniparthenope.it

SOCI DI SEDE 2016: Michele Simoni | michele.simoni@uniparthenope.it,
Marcello Risitano | marcello.risitano@uniparthenope.it, Annarita Sorrentino | annarita.

sorrentino@Quniparthenope.it

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE™ NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU
TRIENNALE 2 Marketing 9
MAGISTRALE 4 Digital Marketing 9
Srand Management ®
Customer Experience Management ®
Channel and retail management 12
MASTER 1 Livello in Tourism and Hospitality o0
Maganement

Temi di ricerca della sede TOURISM MARKETING, EVENT MARKETING, CONSUMER BEHAVIOUR, CRUISE
EXPERIENCE, TECHNOLOGY AND INNOVATION MARKETING, DESIGN-DRIVEN PRODUCT INNOVATION

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO The impact of servicescape on cruiser experience and tourist behavioural

Intentions.

FINANZIATO S L1 1 No X
Nazionale X | Internazionale [ ]

CALL FOR Field X | Ricercatori [ ]

OUTPUT PREVISTO:

* Articolo
 Libro

» Convegno
» Altro

Per Info scrivi a: marcello.risitano@uniparthenope.it; annarita.sorrentino@Quniparthenope.it

* Anche sedi distaccate

[VEESTMVEESTMEEESTVEEES TV EESIMSIMEEES TIVEES IMELES TV LS TIVE
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REFERENTE DI SEDE: Patrizia de Luca | patrizia.deluca@deams.units.it

SOCI DI SEDE 2016: Donata Vianelli | donata.vianelli@deams.units.it, Giovanna
Pegan | giovanna.pegan@deams.units.it, Guido Bortoluzzi | guido.bortoluzzi@deams.
units.it

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE™ NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU
TRIENNALE 2 Marketing 9
International Marketing 9

MAGISTRALE 4 Metodologie di ricerca per il management
International business

O O

Temi di ricerca della sede INNOVAZIONE E INTERNAZIONALIZZAZIONE, CANALI DI MARKETING,
MARKETING ESPERIENZIALE.

CALL FOR RESEARCH
TITOLO PROGETTO

FINANZIATO S L1 1 No [ ]
Nazionale [ 1 | Internazionale [ ]
CALL FOR Field [ 1 | Ricercatori [ ]

OUTPUT PREVISTO:

* Articolo
 Libro

« Convegno
» Altro

Per INnfo scrivi a;

* Anche sedi distaccate

[VEESTMVEESTMEEESTVEEES TV EESIMSIMEEES TIVEES IMELES TV LS TIVE




oo Universita

P LULSS Guido car
REFERENTE DI SEDE: Matteo De Angelis | mdeangelis@luiss.it
SOCI DI SEDE 2016:

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE* NEL 2015-2016

NUMERO | DENOMINAZIONE CFU
TRIENNALE 3 Marketing 8
Marketing dei servizi 3
Marketing industriale ®
MAGISTRALE 14 Analisi del comportamento d’acquisto S
ntero corso di laurea magistrale in Research methodology for marketing ®
marketing: Comunicazione di marketing e linguaggi dei nuovi media ®
NDIRIZZO 1: Gestione del prodotto e della marca 8
Gestione dei processi e delle relazioni Web analytics e marketing 3
di marketing Retaill and service experience marketing o
(Q’a/ 2017 sia in /'ng/ese che In /'ta//'ano) Varke':iﬂg plan and markstrat simulation o
INDIRIZZO 2- Marketing metrics 8
Analisi e misure di marketing Metodi statistici avanzati per Il marketing 3
(dal 2016 sia in inglese che in italiano) Gestione dei processi commerciali e delle reti di vendita 6
Customer intelligence e logiche di analisi dei big data ®
Digital marketing ®
nternational marketing ®
Marketing territoriale ®
MASTER IN MARKETING 1 o0
MANAGEMENT (M3)
MASTER IN TRADE 1 o0
MANAGEMENT

Temi di ricerca della sede COMUNICAZIONI SOCIALI, CSR E SOSTENIBILITA, EMOZIONI, BRANDING,
PROCESSI DECISIONALI, NUDGING

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO New frontiers in social communications: what and why do people share
information with others in offline and online environments”?

OUTPUT PREVISTO:

FINANZIATO S NoO - Articolo
Nazionale Nnternazionale X . lélbro
- Convegno
CALL FOR Field Ricercatori X . Altro

Per info scrivi a: mdeangelis@luiss. it

* Anche sedi distaccate

[VKESTVELESIVEEESTIVEEESTVE LS IMSTIVE STV LES IVEES TIVELES TIVE




UNIVERSITA DI PISA
REFERENTE DI SEDE: Daniele Dalli | daniele.dalli@unipi.it

SOCI DI SEDE 2016: Antonella Angelini | antonella.angelini@ec.unipi.it, Matteo
Corciolani | matteo.corciolani@unipi.it, Riccardo Lanzara | riccardo.lanzara@ec.unipi.it,
Annamaria Tuan | annamaria@for.unipi.it

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE* NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU

TRIENNALE Comunicazione di marketing
—conomia e gestione delle imprese
Marketing

—conomia e gestione delle imprese
commerciali

o O© O O

MAGISTRALE Business & society

Marketing relazionale e social media
marketing

Marketing del servizi

Service marketing (eng)

Social media marketing (eng)

Analisi e ricerche di marketing
Analisi del comportamento del consumatore
Marketing management
Consumption culture and consumer
behavior (eng)

o O

W O 0 O W O

MASTER Comunicazione di marketing

Marketing sanitario

Marketing del servizi

Marketing alimentare

Marketing strategico

Marketing operativo

Analisi del comportamento del consumatore
Social media marketing

Analisi e ricerche di marketing

ar
ar
ar
ar

Temi di ricerca della sede CRISIS MANAGEMENT, PRODUZIONE E CONSUMO DI AUTENTICITA, SHARING ECONOMY
E PRATICHE DI ACQUISIZIONE DEI BENI, SOCIAL MEDIA MARKETING, COMUNICAZIONE DELLA RESPONSABILITA
SOCIALE D’IMPRESA, MARKETING RELAZIONALE, CUSTOMER EQUITY, VALUE CO-CREATION, CUSTOMER
SATISFACION, BRAND EQUITY, MERCATO DEL GIOCO PUBBLICO E COMPORTAMENTO DI GIOCO, NEURO-
MARKETING, EDITORIA LIBRARIA, CONSUMO ETICO, WOLESALING, STORE PERSONALITY, WEB PERSONALITY

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO La rassegna della letteratura: vecchi e nuovi approcci

OUTPUT PREVISTO:

FINANZIATO Si NO X » Articolo N
Nazionale X | Internazionale oy . . o =

« Convegno: workshop metodologico per giovani ricercatori 24

CALL FOR Field Ricercatori X » Altro N

Per info scrivi a: daniele.dalli@unipi.it

* Anche sedi distaccate

[VKESTVELESIVEEESTIVEEESTVE LS IMSTIVE STV LES IVEES TIVELES TIVE
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REFERENTE DI SEDE: Alessandra Zammit | alessandra.zammit@unibo.it

ELELIIE)
| BOLOGNA

SOCI DI SEDE 2016: Marco Visentin | marco.visentin@unibo.it, Chiara Orsingher |
chiara.orsingher@unibo.it, Daniele Scarpi | daniele.scarpi@unibo.it, Sara Valentini |
s.valentini@unibo.it, Gabriele Pizzi | gabriele.pizzi@unibo.it, Fabio Ancarani | fabio.
ancaraniQunibo.it

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE* NEL 2015-2016

NUMERO| DENOMINAZIONE CFU

TRIENNALE 4 Marketing
Sviluppo Nuovi Prodotti

Innovative Retalling
Comunicazione D'impresa

MAGISTRALE 12 Marketing dei prodotti finanziari e assicurativi
Valutazione della qualita dei servizi

Service performance metrics

Comportamento del consumatore
International management and marketing
Laboratorio di analisi strategica

Marketing metrics laboratory

Marketing e management internazionale

Data analysis for marketing decisions laboratory
Managing satisfaction and dissatisfaction
Laboratory of value pricing

Gestione dei servizi nellimpresa manifatturiera
Services marketing

Modelli di marketing

Social media marketing

MASTER Master di I° livello

Temi di ricerca della sede CONSUMER BEHAVIOUR, CUSTOMER RELATIONSHIP MANAGEMENT, MARKETING
COMMUNICATION, PUBLIC SERVICES, INNOVATION BROKER, OMNICHANNEL MARKETING, CUSTOMER
PROFITABILITY, CUSTOMER SATISFACTION, GESTIONE DEL DISSERVIZIO E RECUPERO DEL DISSERVIZIO,
COMPORTAMENTO ONLINE

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO Evoluzione nella gestione dei servizi pubblici local

OUTPUT PREVISTO:

FINANZIATO S| NO X * Articolo X
. . * Libro X
Nazionale nternazionale b4 - Convegno: workshop metodologico per giovani ricercatori

CALL FOR Field Ricercatori X * Altro o

Per info scrivi a: giuseppe.cappiello@unio.it

* Anche sedi distaccate

[VKESTVELESIVEEESTIVEEESTVE LS IMSTIVE STV LES IVEES TIVELES TIVE




SAPIENZA

UNIVERSITA DI ROMA

REFERENTE DI SEDE: Maria Vernuccio | maria.vernuccio@uniroma.it

SOCI DI SEDE 2016: Attilio Bruni, Federica Ceccotti, Alberto Mattiacci, Alberto Pastore,
Andrea Rea, Francesco Ricotta, Fabiola Sfodera, Maria Vernuccio

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE* NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU

TRIENNALE 4 Marketing (n=2)

Market - Driven management
Marketing

Tecniche della promozione

o O O ©

MAGISTRALE 9 Digital marketing (n=3)

Corporate and marketing communication
Marketing strategico (n=2)

Marketing avanzato

Marketing internazionale

Management multicanale

Gestione e marketing delle imprese editoriall

o © O © O O o

o))
@)

MASTER 1 Master universitario in marketing manage-
ment (MUMM) - [° livello

ALTRO 2 Dottorato in comunicazione, ricerca sociale e
marketing

Dottorato In management banking and com-
Modity sciences

Temi di ricerca della sede MARKETING METRICS, NICHE TOURISM, MARKETING TOURISM (ATTILIO BRUNI),
INTEGRATED MARKETING COMMUNICATION, ATTORI DELLA COMUNICAZIONE DI MARKETING, MEZZI DELLA
COMUNICAZIONE DI MARKETING (FEDERICA CECCOTTI), WINE & FOOD BUSINESS, MEDIA E TELEVISIONE,
EVOLUZIONE SOCIETA E CONSUMI (ALBERTO MATTIACCI), MARKETING COMMUNICATION, DEMARKETING,
DIGITAL MARKETING (ALBERTO PASTORE), BRANDING, FOOD & BEVERAGE, DIGITAL MARKETING (ANDREA REA),
OMNICHANNEL CUSTOMER MANAGEMENT, CUSTOMIZATION, LOCATION BASED ADVERTISING (FRANCESCO
RICOTTA, DESTINATION MARKETING, EXPERIENTIAL MARKETING, INTANGIBLE CULTURAL HERITAGE (FABIOLA
SFODERA), INTEGRATED MARKETING COMMUNICATION, BRANDING, DIGITAL MARKETING (MARIA VERNUCCIO)

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO

OUTPUT PREVISTO:

FINANZIATO Si NO * Articolo
. . * Libro
Nazionale Nnternazionale . Convegno:

CALL FOR Field Ricercatori * Altro

Per info scrivi a:

* Anche sedi distaccate

[VKESTVELESIVEEESTIVEEESTVE LS IMSTIVE STV LES IVEES TIVELES TIVE




UNIVERSITA DEGLI STUDI
DI BERGAMO

REFERENTE DI SEDE: Mauro Cavallone | mauro.cavallone@unibg.it

SOCI DI SEDE 2016: D.Andreini | daniela.andreini@unibg.it, Mauro Cavallone | mauro.
cavallone@unibg.it, Francesca Magno | francesca.magno@unibg.it, A.Marino | alberto.
marino@unibg.it, G.Pedeliento | giuseppe.pedeliento@unibg.it

INSEGNAMENTI DI MARKETING ATTIVATI IN SEDE® NEL 2015-2016

NUMERO DENOMINAZIONE CFU

TRIENNALE 5 Marketing (ita)

Marketing Internazionale (ita)

nternational Marketing (eng)

Managing Product and Brand Innovation (eng)
Marketing (ita, Ils)

MAGISTRALE [ Marketing Strategies (eng)

Marketing and e-Commerce (ita)

Knowledge and Marketing Management (eng)
Marketing avanzato (ita)

Market Research for Development and Innovation (eng)
ourism Marketing Management (eng)

ourism Industry Management (eng)

MASTER 1 Marketing Management per I'impresa internazionale
nell’era dei New Media e del Digital Marketing (200 ore)

—_l

OOC1 1T OOOODNO1LOO1TO)O) O ©

o))

Temi di ricerca della sede CROSS CULTURAL COMMUNICATION, E-TAILING, MARKETING TERRITORIALE, TOURISM
MANAGEMENT, PRODUCT RECALL, FIDELIZZAZIONE, MARKETING DEGLI ENTI LOCALI

CALL FOR RESEARCH

TITOLO PROGETTO: In questo momento o le ricerche in essere stanno chiudendosi (Andreini - Pedeliento) o quelle
nuove (Cavallone — Magno) non sono ancora impostate in modo definitivo: se per il convegno di Torino avremo
sviluppi li comunicheremo con tempestivita.

OUTPUT PREVISTO:

FINANZIATO Si NO  Articolo
 Libro

Nazionale nternazionale . Convegno:
CALL FOR Field Ricercatori * Altro

Per info scrivi a:

* Anche sedi distaccate
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SIMKtQ.It

Sede Legale:

Dipartimento di Economia

Universita degli Studi di Parma

Via J.F. Kennedy, 6 - 43125 Parma
C.F. 93053280504 - P.l. 01718720509

Segreteria Organizzativa:

Dipartimento Comunicazione e Ricerca Sociale - CoRIiS
Sapienza, Universita di Roma

Via Salaria, 113 - 00198 Roma

Tel. +39 0649918325 - E-mail: info@simktg.it




